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  تحولاته التكنولوجية دراسة في  الإعــلام الجـديد
  وخصــائصه العــامة 

  مʠʶفى صادق ॺɸاسد. 
  الامارات العॻȁʙة الʗʲʯʸة 

  
  ملʝʳ الʗراسة 

تهدف هذه الدراسة الى القاء الضوء على مفهوم وجوانب مـن تطبيقـات مـا بـات يطلـق عليـه      
الاعلام الجديد , كونه يمثل مظهرا جديدا كليا , ليس في إطار دراسات علوم الاتصال فقط , ولكـن 

تحدث من الاعلام من مفاهيم , خاصة وأنـه مـا زال فـي معظـم في مجمل ما يحيط بهذا النوع المس
  جوانبه حالة جنينية لم تتبلور خصائصها الكاملة بعد .

وتســتعرض الدراســة مجموعــة واســعة مــن التعريفــات المتاحــة حاليــا , بمــا فــي ذلــك مــا كتبتــه    
راض عـدد مـن الموسوعات والقواميس المتخصصة في التكنولوجيا ,  ثم تعرج الدراسة الـى اسـتع

  الرؤى النظرية التي اتيح للباحث الاطلاع عليها .
وتقف الورقة بالتحليل المبسط عند هذه الرؤى خاصة تلك التي تم تداولها كثيرا لدى المتخصصـين 

ــونتي  ــولاس نيغروب ــل نيك ــذا المجــال مث ــي ه ــك  Nicholas Negroponteف وجــون بافل
Pavlik  John  وفـين كروسـبيVin Crosbie  جـونز وسـتيفSteve Jones   وهـم

من شغلهم موضوع التطور الانقلابي الكبير في وسائل الاتصال والثورة الرقمية ودرسوا الجوانب 
  المختلفة الناتجة عن هذا التغيير .

ثم تصل الورقة الى جملة من الخلاصات من خلال ما قدمته من نقاش مفصل لمجموعة الـرؤى    
تلمس الفكرة الرئيسة التي يعمل مـن خلالهـا نظـام الاعـلام المطروحة , وهي خلاصات تحاول ان 

الجديد , وتجيب على التسـاؤلات المطروحـة عـن هويـة هـذا الاعـلام وعـن مـداخل فهمـه وأسـس 
  التعامل معه . 

Abstract 
 
The objective of this study is to shed light on the concept and applications 
of New Media which demonstrates a new era in the communication 
sciences, having the fact that most of its  characteristics has  not yet 
crystallized .  
 
The study reviewed a wide range of definitions about the terms related to 
new media.  It also reviewed a number of theoretical visions that are 
currently circulated among specialists in this area for names including 
Nicholas Negroponte and John Pavlik. 
 
Then the paper has concluded a number of abstracts and results through 
detailed discussion of the proposed visions. These results are trying to find 
the main ideas behind New Media system to answer the questions raised on 
its identity. 
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  مʗخل 
     ʙیــʙʳم الاعــلام الʨفــي مفهــ ʛــʤʻاخل الʙد مــʙعــʱتNew Media  اقاتॽر وســائله فــي ســʨــʢوت

عــلام الʙʳیــʙ  مʲــل Ǽافلॽــʥ تارॽʵȄــة وتʨʻؔلʨجॽــة مʱʵلفــة .  ɾــॼعʠ مʺــʧ تʸــʙوا للʴॼــʘ فــي فؔــʛة الا
الــȑʚ یــʛاه مــʧ خــلال مــʙخلي الʲــʨرة الʛقʺॽــة والانʛʱنــʗ ومــا یلʽهʺــا مــʧ تॽʰʢقــات فــي الʶʺʵــʧʽ عامــا 

ʧȄʛآخــ ʧʽʲــاحȃة ,  وॽالʺاضــ ʝॽــɿǽــل دʲم, Davis   ʧــȄواوOwen   ʧــه مــʱلاقʢــا  انȄʛی ʧیʚالــ
عــلام الʱقلʽــʰؗ ȑʙــʛامج خــلال مʨʺʳعــة مــʧ الاشــȞال الاعلامॽــة الʙʳیــʙة الʱــي غʽــʛت تʺامــا نʺــʨذج الا

الʺʨســॽʁॽة ,  MTVوالʰــʛامج الʺʨʻʱعــة والॽʴــة لقʻــاة ام تــي فــي   Talk Showالʴــʨار الʱلفȄʜــʨني 
ــا لا ǽغفـــلان دور  ــȞل انقلابـــي  , وهʺـ ــʨن ʷǼـ ــة الʱلفȄʜـ ــʛامج غʽـــʛت شاشـ ــال , وهـــي بـ ــʽʰل الʺʲـ علـــى سـ

لʻؔهʺـــا ʱʵǽلفـــان مـــع ॽʁǼـــة الʨʻؔʱلʨجॽـــا الʛقʺॽـــة وʣهـــʨر الانʛʱنـــʗ فـــي بلـــʨرة هـــʚا الʻـــʨع مـــʧ الاعـــلام و 
  . ʙیʙʳة الاعلام الॼʁات حǽاʙخ بȄل تارʨح ʧʽʲاحॼال  

ǽعــʨدان  Ǽــالاعلام وهʺــا   PingreeوʻȃغــǼGitelman  ȑʛــاحʨʲن آخــʛون مʲــل غʱʽلʺــان     
وॽʻʰȄان  فʛؔتهʺا علــى مʰــʙأ الʴالــة الانʱقالॽــة  1740الʙʳیʙ إلى  مʛحلة ʣهʨر الʱلغʛاف في حʨالي 

عقــMedia in Transition Conference  ʙا  مــʕتʺǼ ʛالاســʦ نفʶــه  للاعلام الʱي ناقʷه
  مʕخʛا  . Ǽ  MITʺعهʙ  ماسʨشʝʱʽʶ الامȞȄʛي للʨʻؔʱلʨجॽا 

في هʚه الʙراسة سʛʢʻح مʨʺʳعة مʧ الʱعȄʛفات الاولॽة والاجʛائॽة لʺفهʨم الاعلام الʙʳیʙ , ثʦ نعقʰهــا 
ʱʵʺــه الʺॽʂمــه او مفاʨح مفهॽضʨʱلفة لʱʵʺاخل الʙʺقاش للʻــاء بʻادوات ووســائل ب ʦض لاهــʛلفــة , ونعــ

  وتقʦǽʙ هʚا الʨʻع الʙʳیʙ مʧ الاعلام . 
ʗیʗʱات الاعلام الॻʸʴد تʗتع ʙاهʢم  

ــأن    ــة Ǽــــ ــʛ فــــــي الʙʰاǽــــ ــا ʳǽــــــʖ ان نقــــ ــʙ علــــــى أنʻــــ ــȑʚ تʨلــــ ــʙ الــــ ــلام الʙʳیــــ ــʚا الاعــــ ــʜاوج هــــ ــʧ الʱــــ مــــ
Convergence  ʧʽات ما بॽجʨلʨʻؔال تʸة مــع الاتǽʙʽقلʱة والʙیʙʳال ʘʰ̔ــوال ʰمʨؔالʛتʨ اتهȞॼوشــ 

لا ʷǽــॼه وســائȌ الإتʸــال  وȄأخʚ هʚا الاسʦ لأنــه Ǽعʙ  الʻهائॽة تعʙدت أسʺاؤه ولʦ تʰʱلʨر خʸائʸه, 
ة والʲابʱة والأصʨات .  , الʱقلǽʙʽة  ʛؗʴʱʺر الʨʸص والʨʸʻفي إرسال ال ʧامʜأت داخله حالة تʷن ʙفق  

ʙة , علــى ارضــॽة جʙیــʙة لهــʚا وتــʙل الاســʺاء الʺʱعــʙدة للॽʰʢʱقــات الاعلامॽــة الʺʶــʙʴʱثة , ؗــل واح ــ   
ʨقʺــي  الاعــلام  الاعــلام , فهــʛالDigital Media   م علــىʨــي تقــʱقاتــه الॽʰʢت ʠعــǼ صــفʨل

  الʨʻؔʱلʨجॽا الʛقʺॽة مʲل الʱلفʨȄʜن الʛقʺي والʛادیʨ الʛقʺي  
وغʛʽهʺا , او للاشارة الي اȑ نʤام او وسʽلة اعلامॽــة تʻــʙمج مــع الʨؔمʽʰــʨتʛ . وʢȄلــȘ علॽــه الاعــلام 

حالــة العʢــاء والاســʳʱاǼة بــʧʽ الʺʶــʙʵʱمʧʽ  تتــʨفʡ  ʛالʺــا  Interactive Media اعلي الʱف ــ
ــة  ــʦʤʻ الاعلامॽــ ــا مــــʧ الــ ــʴافة الانʛʱنــــʗ غʛʽهــ ــاعلʧʽʽ وصــ ــȞॼة الانʛʱنــــʗ والʱلفȄʜــــʨن والʛادیــــʨ الʱفــ لʷــ

  الʱفاعلॽة الʙʳیʙة .
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Online Media    ʜʽ الʴــي علــى خʢــȋʨ الاتʸــال الاعــلام الʷــȞॼيوهــʨ أǽʹــاً     ʛؗʱــالǼ علــى
 CyberالʨسائȌ الʶــʛʰʽونॽة  تعʢǽ ʛʽʰلȘ علॽه تॽʰʢقاته في الانʛʱنʗ وغʛʽها مʧ الȞॼʷات . ؗʺا 

Media   ونيʛʰʽــʶالفʹــاء ال ʛــʽʰتع ʧمــCyber Space   ــالॽʵــات الǽروا ʖلقــه ؗاتــʡأ ȑʚالــ
ــي وȄلॽـــام جʶॼـــʨن  Ǽإســـʦ  1984فـــي روایʱـــه الʱـــي اصـــʙرها عـــام  William Gibsonالعلʺـ
Neuromancer  عʱوالʛــʽʰ قॽʢنʛʰʽــʶال ʦعلــ ʧذ مــʨا مــأخCybernetics  ــا  اॽȃʛوف عʛلʺعــ
 –ي تعʽʰــʛ الʶــایʛʰمǽʙʽا العــالʦ الʺʸــʨʻع مــʧ الʺعلʨمــات الʸــʛفة الʱــي تأخــʚ  ـ̒ـǼعلــʦ الــʦȞʴʱ الآلــي وȄع

وʸȄـــف الʱعʽʰـــʛ وســـائل الـــʦȞʴʱ الإلʛʱؔونـــي الʱـــي حلـــʗ مʴـــل الأداء , شـــȞل الʺـــادة  -لـــʝॽ فȄʜʽائॽـــا 
  الانʛʱنʗ .  الʺعلʨمات في شȞॼة فʹاءصف لʨ هʻا ʙʵʱʶǽم لʻؔه الȑʛʷॼ و 

الʱــʜاوج  علــى للʙلالــة  ʢǽ Info MediaلȘ على الاعلام الʙʳیʙ اǽʹا صفة  اعلام الʺعلʨمات   
 ʧʽــ ــه بـ ــال داخلـ ــʨتʛ والاتʸـ ــا الʨؔمʽʰـ ــʨر تʨʻؔلॽʳـ ــʧ تʢـ ــʱفʙʽ مـ ــʶǽ ʙـ ــام اعلامـــي جʙیـ ــʨر نʤـ وعلـــى ʣهـ

ــا  ــʙمج فʽهــ ــة وʻȄــ ــه . الʺعلʨماتॽــ ــلام اا وʢȄلــــȘ علॽــ ــائȌ اعــ ــعॽʰة لʨســ ــه  Hypermediaلʷʱــ لॽʰʢعʱــ
او وصـــلات  لʷـــȞॼة مـــʧ الʺعلʨمـــات الʺʸʱـــلة بॼعʹـــها بʨصـــلات تʷـــعॽʰة الʺʷʱـــاȞǼة وȂمȞانॽـــة خلقـــه

وهʻــــا نʴــــʧ معʽʻــــʨن ʽʺǼــــʜات خاصــــة ʷǼــــȞॼة الانʛʱنــــʗ الʱــــي اعʢــــʗ مʽــــʜة  Hyperlinks قــــاʛʡة 
ॽقــات هــʚا كʺــا ʢǽلــȘ علــى Ǽعــʠ تʰʢ  , لʺــا یʷʻــʛ او یʰــʘ داخلهــا  Linksالʷʱــعॽʰة والʨصــلات  

لʴالـــة الانـــʙماج الʱـــي تʴـــʙث    Multimediaالاعـــلام الʺʶـــʙʴʱث , اعـــلام الʨســـائȌ الʺʱعـــʙدة 
ʨیʙʽرة والفʨʸوال ʟʻال ʧʽداخله ب.   

   ȋـــاॼارت Ȏونلاحـــ ʛتʨـــʽʰمʨؔقـــات الॽʰʢʱه الاســـʺاء بʚهـــ ʠعـــǼɾ , Ȍॽســـʨعـــة الॽʰʡ ʧج مـــʛعʹـــها خـــॼ
خــارج الʯʽʰــة الʱــي ولــʙت فʽهــا  , ل لهــا مʧ خʰــʛات ثقاॽɾــة ʸǽــعʖ اʳǽــاد تعʽʰــʛ مقاب ــوأخȐʛ  الاتʸالي

كʺا أن Ǽعʠ الاسʺاء ʷǽــʛʽ الــى تʽʰʢــȘ جʜئــي مــʧ تॽʰʢقــات الاعــلام الʙʳیــʙ او احــȐʙ مʜʽاتــه  ؗʺــا 
 Ȑʛاف اخــʛʡــأǼ ʦعʹــها یلــȃو , ʗنــʛʱة الانȞॼات  شــʜــʽم ʧمــ Șلــʢʻــي تʱات الॽʺــʶʱة للॼــʶʻالǼ الʴال ʨه

ʨســائل والॽʰʢʱقــات والʸʵــائʟ والʱــأثʛʽ مــʧ الʨســائل مʺــا یʨســع مــʧ قاعــʙة الʱعȄʛــʅ ومــʧ قاعــʙة ال
  للاعلام الʙʳیȞʷǼ ʙل عام .

  
ʗیʗʱة للاعلام الॻفات أولȂʙتع  

   ǽʱس الʨف قــامʛعــة عــॽɾʛــا الॽجʨلʨʻؔHigh-Tech Dictionary   لȞــʷǼ ʙیــʙʳالاعــلام ال
ــʙماج ــه " انـ ــفه Ǽأنـ ــȞॼات الʨؔمʽʰـــʨتʛ و  مʸʱʵـــʛ وʸȄـ ــʨتʛشـ ــʙدة " الʨؔمʽʰـ ــائȌ الʺʱعـ ʶʴȃـــʖ . و i والʨسـ

ʛʱʶॽل  Lester   ʧت مــʙلــʨــي تʱال الʸات الاتॽجʨلʨʻؔعة تʨʺʳم ʨار هʸʱاخǼ ʙیʙʳالاعلام ال ":
  ʨیʙــʽت والفʨــʸافي والʛتغʨالفــ ʛȄʨــʸʱاعــة والॼʢة للاعلام , الǽʙʽقلʱال الʯسʨوال ʛتʨʽʰمʨؔال ʧʽاوج بʜʱال

 "ii.    
    ʛتʨʽʰمʨؔس الʨفه قامʛعȄوComputing Dictionary   : هʺا ʧʽخلʙم ʛʰع  
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الʷʻـــــʛ وتॽʰʢقـــــات  الʛقʺـــــي جʺلـــــة مـــــʧ تॽʰʢقـــــات الاتʸـــــال الاعـــــلام الʙʳیـــــʷǽ ʙـــــʛʽ إلـــــى  إن/ "1
وهــʨ یــʙل ؗــʚلʥ علــى .  الإنʛʱنــʗو ʛقʺــي الʱلفȄʜــʨن Ǽأنʨاعهــا الʺʱʵلفــة والص اقــʛ الإلʛʱؔونــي علــى الأ

ة للاتʸــالات والأجهــʜة اللاســلॽؔالॽʰʢʱقــات  فʹــلا عــʧ الʨؔمʽʰــʨتʛات الʸʵʷــॽة والʻقالــة  اســʙʵʱام 
فــي هــʚا الʶــॽاق . وʵȄــʙم  أȑ نــʨع مــʧ أنــʨاع الʨؔمʽʰــʨتʛ علــى نʴــʨ مــا تॽʰʢقــات الإعــلام الʺʨʺʴلــة 

إذ ʧȞʺǽ تʷغʽل الʸــʨت والفʽــʙیDigital Convergence  ʨالʙʳیʙ في سॽاق الʜʱاوج الʛقʺي 
 ʧة مــʛاشــॼها مʛʽال الهاتفي وغʸات الاتॽاء عʺلʛجȂص وʨʸʻة الʳا معالʹǽأ ʧȞʺǽ ȑʚال ʗقʨفي ال

. ʛتʨʽʰمʨؗ ȑأ  
للʺʨʺʳعــات  ʶǽــʺحǼʺــا  ةالʛقʺॽ ــ فــي الʯʽʰــة الاتʸــال فــيʙʳیــʙة الʢــʛق إلــى الاǽʹــا ʛʽʷǽ الʺفهʨم  /2

وتॼادل الʺʻافع والʺعلʨمــات , وهــي  بʯʽــة على الإنʛʱنǼ ʗإمȞانॽة الإلʱقاء والʳʱʺع الأصغʛ مʧ الʻاس 
 .iiiهʦ وصʨت مʱʳʺعاتهʦ إلى العالʦ اجʺع  " صʨت للإفʛاد والʺʨʺʳعات Ǽإسʺاعʶʺح ت

   Ȅس وʨف قامʛع  ʜجʨʺال ʗنʛʱالانCondensed Net Glossary  ʙیــʙʳالاعلام ال ʛʽʰتع
أحॽــان وفــي .  صʻاعة الʸــʴافة علــى الإنʛʱنــʗ أجهʜة الإعلام الʛقʺॽة عʺʨما، أوǼأنه ʛʽʷǽ الى : " 

ʧʺــʹʱی  ʅــȄʛعʱــةاشــارة لأالʺǽʙة الإعــلام القʜجهــ  , ʛــʽʰــا تعʻه ʨوهــʱــʶǽ قاصــيʱإن ʛــʽمغʙʵ  ــاʹǽا
  .ivالʻʽʶʺا  " ʛادیʨ، و الʱلفʨȄʜن، العة، ا : الॼʢة جʙیʙة لام تقلǽʙʽإع نʦʤلʨصف 

فــإن تعʽʰــʛ الاعــلام الʙʳیــWebopedia   ʙ دǽــا ʨ وʰȄمʨســʨعة الȄʨــʖ الʺعʛوفــة Ǽإســʶʴȃ ʦــʖ و    
العʙیʙ  مــʧ الأشــȞال الʺʶــʙʴʱثة مــʧ نʤــʦ الإتʸــال الإلʛʱؔونــي الʱــي اصــʗʴॼ مʺʻȞــة " : ʛʽʷǽ الى 

 ʛتʨʽʰمʨؔفʹل الǼ . ʛʽʰعʱــة , ف ــوالʺǽʙة القॽالإعلام ʦʤʻالǼ اʹǽا Ȍॼتʛم ʙعقــǼ ــاʻʺمقارنــة إذا مــا ق ʧʽبــ
صــʴافة الاعــلام الʙʳیــʙ مــع تʸʱــف ʴǼالــة ســʨȞن فــي نʨʸصــها وصــʨرها  الʱــيالʸــʴافة الʨرॽʀــة 
الʱعʽʰــʷǽ ʛــʛʽ اǽʹــا الــى  الȑʚ تʸʱــف Ǽــه . ʺʛʺʱʶ الʱغʛʽ الوفي حالة  ʱها دیʻامʽȞॽ نلʺʝ الفʛق في

ʽــ ــال بـ ــʛاء الاتʸـ ــة اجـ ــة , قابلॽـ ــا الʺʱʵلفـ ــة Ǽانʨاعهـ ــة والʺʨʺʴلـ ــʜة الʲابʱـ ــل  ʧ الاجهـ ــه نقـ ــا Ȟʺǽـــʧ معـ  Ǽʺـ
  ʠعॼعʹها الǼ ʧʽمات بʨالʺعل.  

    
ȄʛʢǼقــة الاتʸــال مــʧ  علــى نʤــام ثابــʗ ومعــʛوف , إمــا الʱقلǽʙʽــة  الاعــلام وʻʽȃʺــا ǽقــʨم مʰــʙأ وســائل 

ʙل ـــا واحـــ ʙى واحـــPoint-to-point  ,ʥـــال علـــى ذلـــʲالهـــاتف , ومǼ ـــالʸأو  الات ʧالـــى مـــ ʙواحـــ
 ʧȄʛــʽʲؔال Point-to-many   وʥــال علـــى ذلـــʲن و ال مʨــȄʜلفʱالʨادیـــʛ  أمـــا فــي حالـــة الاعـــلام .

ʺȌ , فــإن الʺʛتʢॼــة الإنʛʱنــʗ الʙʳیʙ , وفي تॽʰʢقاتــه الʺʱʵلفــة , خاصــة  .  ʷǼــȞل جــʚرȑ  تغʽــʛهــʚا الـ̒ـ
 ʙفق ʻȞمʗ  ʗنʛʱل الى الإنʨصʨال ʧم ȋنقا ʧلة مʺʱʴʺال الȞال ؗل الأشʸالات "v  .  
    ʜنʨفـــه جـــʛعȄوJones vi  ʨال : مـــا هـــʕـــʶال ʧعـــة عـــʡـــة وقاॽɾـــة واǼد اجاʨم وجـــʙعـــǼ اولا ʛقـــǽ ȑʚالـــ

 ʨهــ ʙیــʙʳء . " الاعــلام الʨــʷحلــة نʛفــي م ʨا الاعــلام هــʚاتــه علــى أن هــǼــي اجاʻʰȄ؟ و ʙیــʙʳالاعــلام ال
 ʛتʨــʽʰمʨؔام الʙʵʱاســǼ ــاʻȞʺح مॼونــي اصــʛʱؔــال الالʸاع الاتʨانــ ʧال مــȞصــف اشــʨم لʙʵʱʶǽ لحʢʸم
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الــى  –قابل للاعلام القʦǽʙ الʱي تʷــʺل الʸــʴافة الʺȃʨʱȞــة مــʧ جʛائــʙ ومʳــلات والʱلفȄʜــʨن والʛدایــʨ كʺ
  .  Static وغʛʽها مʧ الʨسائل الʶاكʻة  -حʙ ما 

وʽʺʱȄــʜ الاعــلام الʙʳیــʙ عــʧ القــʵǼ  ʦǽʙاصــॽة الʴــʨار بــʧʽ الʢــʛفʧʽ , صــاحʖ الʛســالة ومʶــʱقʰلها ,   
ʳالاعــلام ال ʧʽاصــل بــʨفــإن الف ʥه ومع ذلــʻʽــʶʴــه وتʻȄʨؔت ʙــʽــه اعʶنف ʦǽʙلأن القــ , ʗذابــ  ʦǽʙوالقــ ʙیــʙ

 . viiومʛاجعʱه لʽلʱقي مع الʙʳیʙ في Ǽعʠ جʨانॼه  " 
تعȄʛفـــا عʺلॽـــا للاعـــلام الʙʳیـــǼ ʙأنـــه : " ؗـــل انـــʨاع  Sheridanوتʹـــع ؗلॽـــة شـــǽʙȄʛان الʨʻؔʱلʨجॽـــة 

الʙʳیــʙ مــʧ القــʦǽʙ حــʨل  الاعلام الʛقʺي الǽ ȑʚقʙم في شȞل رقʺــي وتفــاعلي . وهʻالــʥ حالʱــان تʺʽــʜان 
الॽɿॽؔة الʱي یʦʱ بها بʘ مادة الاعلام الʙʳیــʙ والॽɿॽؔــة الʱــي  یــʦʱ مــʧ خلالهــا الʨصــʨل الــى خʙماتــه , 
فهــǽ ʨعʱʺــʙ علــى انــʙماج الــʟʻ والʸــʨرة والفʽــʙیʨ والʸــʨت , فʹــلا عــʧ اســʙʵʱام الʨؔمʽʰــʨتʛ ؗآلॽــة 

ل الفــارق الــʛئʝॽ الــʽʺǽ ȑʚــʜه وهــي اهــʦ رئʶॽة له في عʺلॽة الانʱاج والعʛض , امــا الʱفاعلॽــة فهــي تʺ ̡ــ
  سʺاته .

  على ذلʧȞʺǽ , ʥ تقʦॽʶ الاعلام الʙʳیʙ الى الاقʶام الارȃعة الآتॽة :
-  ʗنــʛʱة الانȞॼعلــى شــ ʦالقــائ ʙیــʙʳالاعلام ال  Online    ʙیــʙج ʨقاتهــا , وهــॽʰʢوت

ت لا كلॽا ʸǼفات , ومʜʽات غʛʽ مʨʰʶقة , وهʨ یʛʶǼ ʨʺʻعة وتʨʱالʙ عʻه مʨʳعة مʧ تॽʰʢقــا 
  حʛʸ لها .

-  ʖـــʱؔاءة الʛة قـــʜاجهـــ ʥـــا فـــي ذلـــʺǼ , لـــةʨʺʴʺة الʜعلـــى الاجهـــ ʦالقـــائ ʙیـــʙʳالاعــلام ال
والʸــʴف . وهــʨ اǽʹــا یʻʺــʶǼ ʨــʛعة وتʷʻــأ مʻــه انــʨع جʙیــʙة مــʧ الॽʰʢʱقــات علــى الادوات 

 الʺʨʺʴلة الʺʱʵلفة ومʻها اجهʜة الهاتف والʺʶاعʙات الʛقʺॽة الॽʸʵʷة وغʛʽها .
لʨســائل الʱقلǽʙʽــة مʲــل الʛادیــʨ والʱلفȄʜــʨن الʱــي اضــॽفʗ الʽهــا نــʨع قــائʦ علــى مʸʻــة ا -

. ʖلʢة للǼاʳʱة والاسॽʺقʛة والॽفاعلʱل الʲة مʙیʙات جʜʽم 
-  ʛتʨــʽʰمʨؔة الʸʻعلى م ʦالقائ ʙیʙʳالاعلام الOffline   ʙتــ ʦʱــȄع ا, وʨــʻا الʚول هــ

ʽــا ال ــائل الʴفـــȎ الʺʱʵلفـــة مʲـــل الاســـʨʢانات الʹـــʨئॽة  , ومـ ــॽȞॼا او بʨسـ ــا شـ ــا وʷȄـــʺل , امـ هـ
 .viiiالعʛوض الȄʛʸॼة والعاب الفʙʽیʨ والʖʱؔ الالʛʱؔونॽة وغʛʽها  " 

مــʧ خــلال مʨʺʳعــة الʱعȄʛفــات الʺʱʵلفــة یʰــʙو للॼاحــʘ اســʴʱالة وضــع تعȄʛــʅ شــامل عــʧ الاعــلام    
تʰــʙأ Ǽــأن هــʚا الاعــلام هــʨ فــي واقــع الامــʲʺǽ ʛــل مʛحلــة انʱقالॽــة مــʧ ناحॽــة  الʙʳیــʙ , لعــʙة اســॼاب , 

ॽʰʢʱقات والʸʵائʟ الʱي لʦ تʰʱلʨر ȞʷǼل ؗامل وواضح , فهي ما زالʗ في حالــة تʢــʨر الʨسائل وال
ســȄʛع , ومــا یʰــʙو الʽــʨم جʙیــʙا ʸǽــॼح قــǽʙʺا فــي الʽــʨم الʱــالي . واذا مــا أردنــا وضــع تعȄʛــʅ للاعــلام 

ة , وهــʚا جʙیــʙ تمʱʰؔــʛاʣهــʨر  ʳʺǼــʛد ʨؔن قǽʙʺــةʱس ــ Ǽالʱأكʽــʙفهــي ʙʳیــʙة ال الʙʳیʙ بʻاء على الʨســائل
اة لʸــعȃʨة وضــع تعȄʛــʅ  صــارم مــʧ هــʚا الʺــʙخل تʙʴیــʙا بʻʽʺــا ʱʵǽلــف الʨضــع اذا تــʦ وضــع مــʙع

 مجلة الأكاديمية العربية في الدنمارك - العدد 2 لسنة 2007



 161

تعȄʛــʅ بʻــاء علــى مʨʺʳعــة الʸʵــائʟ الʱــي تʺʽــʜ الاعــلام الʙʳیــʙ فهʻالــʥ شــॼه اتفــاق علــى جʺلــة 
  خʸائʟ یʸʱف بها هʚا الاعلام , سʻفʸل فʽها لاحقا .  

شॼه اتفاق Ǽأن فؔــʛة الʳــʙة Ȟʺǽــʧ اســʱقʛاؤها ولʧȞʺǽ ʧؔ ان نʵلʟ مʧ جʺلة الʱعȄʛفات الأولॽة إلى   
مʧ أن الاعلام الʙʳیʛʽʷǽ ʙ إلى حالة مʧ الʨʻʱع في الاشȞال والʨʻؔʱلʨجॽا والʸʵائʟ الʱــي حʺلʱهــا 

  Individualityالʨســائل الʺʶــʙʴʱثة عــʧ الʱقلǽʙʽــة خاصــة ॽɾʺــا یʱعلــǼ Șــاعلاء حــالات الفʛدǽــة 
 ʟॽــʸʵʱوالCustomization  ــة لʳॽʱــان نॽــة وهʺــا تأتॽفاعلʱــة هــي الʶॽة رئʜــʽʺ . فــإذا مــا ؗــان

الاعـــلام الʳʺـــاهȑʛʽ والاعـــلام واســـع الʢʻـــاق وهـــʨ بهـــʚه الʸـــفة وســـʦ اعـــلام  القـــʛن العʷـــʧȄʛ , فـــإن 
الاعــلام الʸʵʷــي والفــʛدȑ هــʨ اعــلام القــʛن الʙʳیــʙ , فالانʛʱنــʗ وهــي واحــʙة مــʧ ادواتــه جعلــʗ فــي 

 ʜلفʱنــامج الʛʰــة والॽʻالاغ ʧعــ ʘــʴॼــان الʶان ȑور اʙة مقــॽɿʴــʸمــات الʨائي والʺعلʺʻʽــʶال ʦلʽني والفــʨــȄ
.  ʙȄʛی ȑʚال ʗقʨفي ال ʙȄʛي یʱة الॽʺوالعل  

   ʧـــا عـــॽة ؗلʙــʽعǼ قاتـــهॽʰʢت ʠعॼـــɾ , Ȍفقــ ʗنـــʛʱان ʝॽلـــ ʙیــʙʳـــأن الإعـــلام الǼ Șفــʱان ن ʖـــʳǽ ــاʻʻؔول
مـــʧ الʨʻؔʱلʨجॽـــات  االاعلام الʙʳیـــʶǽ ʙـــʧʢॼʱ عـــʙدالʺॼـــادȏ الʱـــي تقـــʨم علॽـــه تʨʻؔلʨجॽـــا الانʛʱنـــʗ , ف ـــ

ʧونــــي مــــʛʱؔالال ʛــــʷʻلل Șــــʽʰʢاول ت ʙعــــǼ تʛهــــʣ ــــيʱة الॽــال فــــي نʤــــʦ ســــاكʻة صــــʨر نــــʟ و  الاتʸــ
  . الإنʛʱنʗ الʨؔمʨʽʰتʛ والȞॼʷات الʺʛȞॼة الى تॽʰʢقات الاتʸال غʛʽ الʺʨʰʶقة على شȞॼة

    ʙیــʙʳــع بهــا الاعــلام الʱʺʱــي یʱات الʜــʽʺʺوال ʟــائʸʵال ʧعــة مــʨʺʳعلــى م ʙــʽأكʱالǼ ــاʻه ʟلــʵون
تʲʺʱــل فــي دمʳــه للʨســائل الʺʱʵلفــة القǽʙʺــة والʺʶــʙʴʱثة فــي مȞــان واحــʙ , علــى  عʧ مــا ســॼقه . وهــي

مʸʻــة الʨؔمʽʰــʨتʛ وشــȞॼاته , ومــا یʻــʱج عــʧ ذلــʥ الانــʙماج مــʧ تغʽʽــʛ انقلابــي  للʻʺــʨذج الاتʸــالي 
الʺــʨروث Ǽʺــا ʶǽــʺح للفــʛد العــادȑ اʸǽــال رســالʱه إلــى مــʧ یȄʛــʙ فــي الʨقــʗ الــي یȄʛــȄʛʢǼ ʙقــة واســعة 

ʝॽاهــات ولــʳا  الاتʚــي هــʻʰت ʧفʹــلا عــ  . ȑʙــʽقلʱــالي الʸذج الاتʨــʺʻال Șأعلــى الــى اســفل وفــ ʧمــ
ــة  ــع الافʛʱاضــــي وتعʙدǽــ ــات الʨاقــ ــعॽʰة وتॽʰʢقــ ــة والʷʱــ ــالات الʱفاعلॽــ ــة وحــ ــا الʛقʺॽــ ــلام للʨʻؔʱلʨجॽــ الاعــ

  الʨسائȌ وتॽʁʴقه لʺʜʽات الفʛدǽة والʟॽʸʵʱ وتʳاوزه لʺفهʨم الʙولة الॽʻʡʨة والʙʴود الʙولॽة .  
  

ʢاخل نʗم ʗیʗʱالاعلام ال ʝائʶخ ʤة لفهȂʙ  
نقــʙم هʻــا مʨʺʳعــة مــʧ الــʛؤȐ الȄʛʤʻــة حــʨل الاعــلام الʙʳیــʙ فــي مقارȃــات مʱʵلفــة لفهــʦ مʙاخلــه    

الاساسॽة واتʳاهاته , وهʚ الʛؤȐ الʺʛʢوحة یلʜʱم Ǽعʹها الʨʳانʖ الʺʱعلقة Ǽالʨʢʱرات فــي تʨʻؔلʨجॽــا 
ات الاجʱʺاॽɺة والॽʶاسॽة وغʛʽهــا  , Ǽʺــا الاتʸال ,  وȃعʹها ǽعلȘ على الʺʨضʨع مʧ جانʖ الʙرس

ʲʺǽــل مــʙخلا لفهــʦ خʸــائʟ الاعــلام الʙʳیــʙ وفهــʦ مــʙخل الʙراســات الʱــي ʰʱؗــʗ فــي هــʚا الʴقــل , 
 . ʧــȄواو ʝॽــɿǽود ʞʱʽفʨي ومــانʰوسʛ وســʻʻاقʞ رؤȄــة ؗــل ونʱʶعʛض هʻا رؤȐ نॽغʛوʨȃنʱي وȃافلʥ وؗ

  واحʙ على حʙة.
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ʗیʗʱالاعلام ال ʤي لفهʯنʦȁوʙغॻخل نʗم  
  ǽيʱنʨȃوʛغॽن  ʛʸʴ Negroponte ix   ــاʺǼ مقارنــة ʙیــʙʳلــى بهــا الاعــلام الʴʱــي یʱات الʜــʽʺال

 Bits  notاســʙʰʱاله  الʨحــʙات الʺادǽــة Ǽالʛقʺॽــة , أو الʱʰــات بــʙل الــʚرات  " ســॼقه فــي :  
Atoms   لȞفــي شــ ʝॽونــي ولــʛʱؔل الȞلها فــي شــʽصــʨت ʦʱمــات یــʨــة فــي حʺــل الʺعلʶॽؗــأدوات رئ

والʨʸر والاصʨات والʛʰامج والعʙیʙ مʧ الʙʵمات یʦʱ تʨزȄعها بʻاء على الȄʛʢقــة  فȄʜʽائي , والؔلʺات
  الʙʳیʙة , بʙلا عʧ تʨزȄعها عʛʰ الʨرق او داخل صʻادیȘ مغلفة . 

 Digital Addressabilityاما مʜʽة قʙرة الاعلام الʙʳیʙ على الʺʵاॼʡة الʛقʺॽــة الʺʜدوجــة   
لʺعʺلــʨات رقʺॽــا مــʨؗ ʧمʽʰــʨتʛ إلــى اخــʛ مʻــʚ بʙاǽــة فهــي ॼɺــارة عــʧ نʺــʨذج تʢــʨر مــʧ عʺلॽــة نقــل ا

 ʧود مـــʙـــʴم ʛـــʽد غʙــ ــʥॽʰ عـ ــة , الـــى تʢـــʨر تʷـ ــه Ǽعـــʙ الʴـــʛب العالʺॽـــة الʲانॽـ رقʺʻـــة الʨؔمʽʰـــʨتʛ نفʶـ
ــة  ــات الفʛدǽـ ــة , یلʰـــي الاهʱʺامـ ــʚا مـــʧ ناحॽـ ــॼعʠ , وهـ ــها الـ ــع Ǽعʹـ ــʜة مـ  Individualالاجهـ

Interests   امات العامةʺʱى الاهʰیل Ȑʛة أخॽناح ʧة  ,  ومॼʡاʵʺرة الʙل قʺʴة تॽʺقʛأن ال ȑأ
 . ʦǽʙالاعلام القǼ هاʱʽʰتل ʧȞʺǽ ات وهي حالة لاॼɼʛامات والʺʱدوجة للاهʜʺال  

الʺʽـــʜة الاكʲـــʛ أهʺॽـــة , هـــي أن هـــʚا الاعـــلام خـــʛج مـــʧ أســـʛ الʶـــلʢة الʱـــي ؗانـــʗ تʲʺʱـــل فـــي قـــادة   
Ș هـــʚا جʜئॽـــا عʻـــʣ ʙهـــʨر الʺʱʳʺـــع والقʽʰلـــة , الʶॽʻؔـــة والʙولـــة إلـــى أیـــȑʙ الʻـــاس جʺॽعـــا , وقـــʙ تʴق ـــ

مॼʢعة غʨتʛʰʻغ وتʴقȘ اǽʹا عʣ ʙʻهʨر الʱلغʛاف واخʚ سʺʱه الؔاملة ʤǼهʨر الانʛʱنــʗ الʱــي جــاءت 
  .    xبȘʽʰʢʱ غʛʽ مʨʰʶق وحققʗ نʺʨذج الاتʸال الʳʺعي بʧʽ ؗل الʻاس " 

  الʹʦʸذج الاتʶالي الʗʱیʗ لʙؕ Ȏʗوسʮي  
ر وȄعقــʙ مقارنــة ثلاثॽــة مʶʱلʶــلة بــʧʽ الاعــلام ʛʱʷǽك فʛؗ ʧʽوسʰي مع نॽغʛوʨȃنʱي في نفʝ الافؔا    

 ʛــʷॼال ʧʽــالي بــʸذج اتʨاول نʺــ ʧاء مــʙــʱة , ابॽȞॽة الؔلاســॽالʸاذج الاتʺʻخلال ال ʧم ʦǽʙوالق ʙیʙʳال
 حʱــــــــى بــــــــʧʽ غʽــــــــʛ بʻــــــــي الʷॼــــــــʛ , مــــــــʧ احॽــــــــاء , الــــــــȑʚ ؗــــــــان مــــــــʧ نــــــــʨع الاتʸــــــــال الʸʵʷــــــــي

Communications  Interpersonal  اجــة الــى وســاʴǼ ʝॽال لʸات ʨــة وهॽجʨلʨʻؔئل ت
  لؔي یʦʱ , وله حالʱان تʺʜʽانه .

  
  الʹʦʸذج الاول : الاتʶال الʶʳʵي 

- ʥلــʺǽ ــالʸفي الاتʛʡ ʧم ʙد واحʛدرجــات ال كل ف ʧة درجــة مــʛʢॽــʶالʺʱةȄــاوʶ  علــى
 ʧʽفʛʢال ʧʽادل بॼʱʺال Ȑʨʱʴʺال.  

ــʙ حالــة الفʛدǽــة  - ʕؗا یʜــʽمʛــل تʺʴǽ ȐʨــʱʴʺالIndividualization   Șقــʴــي تʱال
ʸاجات ومॽʱافع و احʻʺا أن الʺؗ ,  Ȑʨʱʴʺال ʖار مالح صاحʛالأضʱةȄاوʶ  . ʧʽفʛʢال ʧʽب 
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ʧʽ فـــي  - ــارؗ ــʙد الʺʷـ ــاد عـ ــة ازدǽـ ــان فـــي حالـ ــة یʵʻفʹـ ــʜة الفʛدǽـ ــاوȑ ومʽـ ــʦȞʴʱ الʺʶʱـ الـ
 العʺلॽة الاتʸالॽة .  

لهʚه الاسॼاب , فإن هʚا الʨʺʻذج  یǼ ʜʽʺʱاسʙʵʱامه في تॽʰʢقات الاتʸال بʧʽ شʧʽʸʵ فقȌ , وهــʚا 
لȑʚ جعل خʛʰاء الاتʸال ʢǽلقʨن علॽه الاتʸال مʧ نقʢة الى اخــȐʛ او مــʧ فــʛد لآخــʛ  هʨ الʖʰʶ ا

One-to-one. 

  
  
  

  الʹʦʸذج الʰاني : الاتʶال الʸʱعي 
, وهʚا الʨʻع ʢʵǽئ ॽɾــه الʽʲؔــʛون حʻʽʺــا  Mass Mediaهʨ الاتʸال الʳʺاهȑʛʽ او الʳʺعي    

الاتʸــال الʸʵʷــي ʶǽــȘʰ الʨʻؔʱلʨجॽــا .  یʨʸʱرون انه ʙʴǽث نॽʳʱة للʨʢʱر الʨʻؔʱلــʨجي . إنــه مʲــل 
وʛȄجع هʚا الʨʺʻذج الى ʛʡق الاتʸــال الʱــي ؗــان یॼʱعهــا قــادة الʺʱʳʺعــات القǽʙʺــة والʺلــʨك والʜعʺــاء 
الــʙیʨʽʻن , ॽɾʺــا وســعʗ الʨʻؔʱلʨجॽــا مــʧ مــʙاه الــى الʺʶــȐʨʱ العــالʺي . ومــʧ ادواتــه الʱقلǽʙʽــة الاذاعــة 

قــʨم علــى نʺــȌ الاتʸــال مــʧ نقʢــة او فــʛد الــى الʺʨʺʳعــة , وهــǽ ʨوالʱلفȄʜــʨن والʶــʻʽʺا ومــا الʽهʺــا , 
ل مــʧ رجــل دیــʧ او ملــʥ او ناشــʛ الــى عــʙد مــʧ الʻــاس الــʚیʢǽ ʧلــȘ علــʽهʦ صــفة ا علــى ســʽʰل الʺ ـ̡ـ

ʧ او القــʛاء او الʺʷــاهʙیʧ . وهــʨ الامــʛ الــȑʚ دفــع الاكــادʧʽʽʺǽ لʶʱــʺʱʽه الاتʸــال مــʧ الفــʛد ʽالʺʱʶʺع
  ا ʜʽʺǽ هʚا الʨʻع :  وم One-to-many mediumالى الʺʨʺʳعة  

  إن الʛسالة نفʶها تʸل الى ؗل الʳʺهʨر . -
 الȑʚ قام ارسال هʚه الʛسالة ʨȞǽن بلا شʥ هʨ الʺʦȞʴʱ في مʨʱʴاها . -

  وهʚا معʻاه , وفȘ هʚا الʨʺʻذج:
  إن  الʺȐʨʱʴ لا ʧȞʺǽ تفʸلॽه لʱلॽʰة احॽʱاجات ومʸالح ؗل فʛد على حʙة . -
 مʧ مȐʨʱʴ . ان الفʛد لا یʙ له في الʦȞʴʱ في ما ʸǽله -

  
ʗیʗʱالاعلام ال : ʖالʰذج الʦʸʹال  

  الاعلام الʙʳیʛؗ ʖʶʴǼ ʙوسʰي , یǼ ʜʽʺʱʺا ǽأتي :   
-   . ʛʷॼال ʧود مʙʴم ʛʽد غʙالى ع ʙواح ʗل في وقʸان ت ʧȞʺǽ ةǽدʛسائل الفʛال  
ان ؗل واحʙ مʧ هʕلاء الʛʷॼ له نفʝ درجة الʶــʛʢॽة ونفــʝ درجــة الاســهام الʺॼʱــادل  -

 في هʚه الʛسالة .  
وȞȃلʺـــات اخـــȐʛ فـــإن الاعـــلام الʙʳیـــʙ , یʽʺʱـــʜ عـــʧ الʻـــʨعʧʽ الʺـــʨؗʚرʧȄ , الʸʵʷـــي والʳʺعـــي ,     

ــة  ــالة معʻʽـ ــʙ مـــʧ ابـــلاغ رسـ ــا ʻʺǽـــع  اȑ واحـ ــʙ مـ ــا . فـــلا یʨجـ ــالॼة فʽهʺـ ــفات الʶـ بـــʙون ان ʴǽʺـــل الʸـ
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والʨʱاصــل  مــع شــʟʵ آخــʛ .  ؗʺــا لا Ȟʺǽــʧ مʻــع اȑ شــʟʵ مــʧ ابــلاغ رســالة لʳʺــʨع مــʧ الʻــاس 
  لʛسالة لؔل فʛد على حʙة . " . وتʟॽʸʵ مȐʨʱʴ ا

  
 ʗیʗʱات الاعلام الॻانȜي لامʮوسʙؕ راتʦʶت  

ǽقــʨل ʛؗوســʰي : " لؔــي نفهــʦ الامȞانــات الʱــي تقــف وراء قــʨة الاعــلام الʙʳیــʙ علʻʽــا ان نʱــǼ ʛؗʚــأن   
ملایʧʽ الʨؔمʨʽʰتʛات الʱي تʺʲل شȞॼة الانʛʱنــʗ تقــʨم Ǽالʸʴــʨل علــى الʺعلʨمــات وفʛزهــا ونقلهــا لعــʙد 

ـɹــ ــــ ʙود مـــــــʧ الʷॼـــــــʛ . وهـــــــʕلاء Ȟʺǽـــــــʻهʦ اجـــــــʛاء عʺلॽـــــــة اتʸـــــــال بʽـــــــʻهʦ فـــــــي وقـــــــʗ واحـــــــʙ غʽـــــــʛ م
Simultaneously   ــان ــارك , مʛســـلا ؗـ ــʛد مʷـ ــة تʶـــʺح  لؔـــل فـ ــʱقʰلا , Ǽفـــʛص فـــي بʯʽـ او مʶـ

 . ʦȞʴʱدرجات ال ʧة مȄاوʶʱم  
ــار    ــȐʛ الاخॼـ ــا لا نـ ــȞॼة الانʛʱنـــʗ , فإنʻـ ــʴافي علـــى شـ ــع صـ ــارة مʨقـ ــا بȄʜـ ــʨم اȑ مʻـ ــʙما ǽقـ ــʚلʥ عʻـ ؗـ

 ʨʺــة والǽدʛاجــات الفॽʱــة الاحॽʰلʱــة لʸʸʵقــع مʨʺال ʧاء مــʜاجــ Ȑʛــا نــʻʻؔول , Ȍه فقॽɾ ةʶॽئʛعات الʨض
 ʧʽلʺلایــ ʦʱه تــʚهــ ʟॽــʸʵʱــة الॽه , وانʺــا عʺلʙوحــ ʛائــʜا الʚــي هــʻعǽ لا ʛا الامــʚوهــ . ʛائʜالǼ اصةʵال

امــا الʜوار في وقʗ واحʙ , وهʨ الامʛ الȑʚ لا ʧȞʺǽ ان یʴʱقȘ في ʛʣوف نʦʤ الاتʸــال الʶــاǼقة . 
جʙیـــʙة ؗلॽـــا للإنʱـــاج  آلॽـــاتʷـــॽع Ȅو  ʴفॽʜس ـــالقـــʨة الʸـــاعʙة للاعـــلام الʙʳیـــʙ  فهـــي تʲʺʱـــل فـــي ʨؗنـــه 

  .Ȅxiاتها "مʨʱʴ الاعلامॽة و شȞال للأ تʺاما ʵلȘ مفاʦॽʂ جʙیʙة ʱس والʨʱزȄع
  

ʗیʗʱلاثة للاعلام الʰفات الॻʹʶʯال  , ʥȂواو ʛفǻخل دʗم  
  ॼــʶʻالǼ رةʨؗʚرات الʺــʨــʸʱال ʧة مــॽــʶॽئʛــة الʤفــات الʺلاحȄʛعʱعــة الʨʺʳي  ومʰوســʛ ة لॽʻغʛوȃــʨنʱي وؗ

 , ʦǽʙمقابــل قــ ʙیــʙج , ʧʽʱحال ʧʺض ʙیʙʳفها للاعلام الॽʻʸراسة , تʙا الʚة هǽاʙها في بʽنا الʛي اشʱال
ــة  ــل الانʛʱنـــʗ ومʛحلـ ــا قʰـ ــة مـ ــʧʽ مʛحلـ ــة , بـ ــة والʛقʺॽـ ــʧʽ الʱʺاثلॽـ ــه , بـ ــʛ نفʶـ ــʨحي الʱعʽʰـ ــا یـ ــا ؗʺـ تʺامـ

ʽل غʤǽ ʅॽʻʸت ʨا . وهʚȞوه ʗنʛʱالاعــلام الان ʧʽــاهي بــʺʱحالة ال ʖʴʸʱʶǽ ʦالʺا انه لʡ واقعي ʛ
الʙʳیــʙ والقــʦǽʙ , والاشــȞال الʺʱقارȃــة فــي الʱعʽʰــʛ فــي ؗلʽهʺــا والʨʻؔʱلʨجॽــات الʺʶــʙʵʱمة فʽهʺــا وʡالʺــا 
ʣلʗ مʨʺʳعة الʨسائل الʛئॽʶॽة الʱقلǽʙʽة هي ذاتهــا ʨؗســائل رئʶॽــॽة فــي الفʹــاء الاعلامــي , خاصــة 

ات الاعلام الʙʳیʙ تʨʻؔلʨجॽا ووʣائॽɿا . فالʛادیʨ والʱلفȄʜــʨن لــʸǽ ʦــʴॼا وان Ǽعʹها اصॼح ʴǽʺل صف
وهʺــا مــʧ مʽــʜات الاعــلام  -فقــȌ رقʺʽــʧʽ ومʨصــلǼ ʧʽالاقʺــار الʸــʻاॽɺة وشــȞॼات الالॽــاف الʹــʨئॽة 

 ʙیʙʳة  -الʜــʽʺه هــي الʚوهــ , ʛتʨــʽʰمʨؔــة الʸʻتعʺــلان علــى م ʧʽʱʽتفــاعل ʧʽʱلʽا وســʴॼا اصʹǽا ʧؔول
ــا لʺفهـــʨم الʰʵـــʛ مـــʧ حـــʙث الـــى ʴǽـــʙث الʛئʶॽـــॽة الʱـــي تʺ ـ̔ــ ʜ الاعـــلام الʙʳیـــʙ , فʹـــلا عـــʧ تغʛʽʽهʺـ

Ǽالʨʱاجʙ الʴي في مʨاقع الاحʙث الʛʽʰؔة الʱي شȞلʗ علامات Ǽــارزة فــي نهاǽــة القــʛن الʺاضــي وʙȃاǽــة 
  القʛن الʴالي مʲل الʛʴوب في افغانʱʶان والعʛاق . 
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الانʱاج تʺاما الــى وســائل تʱʻʺــي ؗلॽــا الــى ʚؗلʥ الامǼ ʛالॼʶʻة للʴʸافة الʨرॽʀة الʱي غʛʽت Ȅʛʡقة   
الʺʛحلــة الʛقʺॽــة فــي جʺॽــع خʢــʨات الȄʛʴʱــʛ الʸــʴافي ومعالʳــة الʸــʨر ومʛاحــل مــا قʰــل الॼʢاعــة . 
كʺـــا  لʺـــʝ الʱغʽʽـــȄʛʡ ʛقـــة ʱؗاǼـــة الاخॼـــار وȄʛʡقـــة الاخـــʛاج واســـʙʵʱام الالـــʨان والॼʢاعـــة مـــع انفـــاس 

امȞــان مʱعــʙدة مــʧ انʴــاء العــالʦ , ولــʦ یʰــȘ الا الفʳــʛ لʺلاحقــة اخــʛ الاخॼــار والॼʢاعــة الʛقʺॽــة فــي 
  الʵʱلʟ مʧ الʨرق , ʡالʺا ان الʨʢʱر جار لانʱاج القارئات الʛقʺॽة الॽʀʙقة والʨرق الالʛʱؔوني .  

    ʝॽــɿǽــارد دʷʱȄــع  رʹǽ , ʙیــʙʳالاعــلام ال ʅॽʻــʸه فــي  تʚــة هــॽقابلʱالــة الʴج لʛــʵم ʧعــ ʘــʴॼولل
Richard Davis     ʧــȄانــا اوǽود Diana Owen ʱؗ ك (  الاعــلام ا فــيʛʱــʷʺبهʺــا ال

  الʙʳیʙ والॽʶاسة الامॽȞȄʛة )  ǽʹعا الاعلام الʙʳیʙ وفȘ ثلاثة انʨاع هي : 
  الاعلام الʙʳیʙ بʨʻؔʱلʨجॽا قǽʙʺة . -
 الاعلام الʙʳیʙ بʨʻؔʱلʨجॽا جʙیʙة .  -
 الاعلام الʙʳیʙ بʨʻؔʱلʨجॽا مʱʵلʢة . -

  
ان نʺــʨذج الإعــلام الʙʳیــxii  ʙیــȐʛ الॼاحʲــان  :  الʹʦع الأول : الاعــلام الʗʱیــʗ بʦʹؒʯلʦجॻــا قʸǻʗــة

وفــȘ هــʚا الʸʱــǽ ʅॽʻعــʨد الــى مʨʺʳعــة مــʧ الاشــȞال الʸــॽɿʴة فــي الاذاعــة والʱلفȄʜــʨن والʸــʴف , 
الــȑʚ یʛجــع الــى حॼʁــة الʲلاثʻʽــات مــTalk Radio TV/   ʧوʛʽʷȄان الــى رادیــʨ وتلفȄʜــʨن الʴــʨار 

وزفلʙʵʱʶǽ  ʗʽم الاذاعة ؗاداة اساسॽة للʴــʙیʘ القʛن الʺاضي , فقʙ ؗان الʛئʝॽ الامȞȄʛي فʛانؔلʧʽ ر 
انـــʗ احادیʲـــه مʶـــʺʨعة ʷǼـــȞل واســـع . الʱلفȄʜـــʨن اǽʹـــا مـــع الʛادیـــʨ جـــʙد  نفʶـــه ʽʲؗـــʛا  الـــى الʻـــاس وؗ

 Television newsوالʺʳــلات الاخॼارȄــة   Talk Showبʰــʛامج الʴــʨار الॽʴــة  
magazine   ــلʲمDate Line   60و Minutes   ــةॽʴــار الॼامج الاخʛــȃوLive 

Shows   ــلʲة , مॽــائʶʺامج الʛــʰوالNight Line    احॼــل صــʲوفــة , مʛاح الʺعॼــʸامج الʛــȃو
ا  ʛؗʽام ʛʽʵال Good Morning America  لʲم , ʙȄʨابلʱامج الʛȃوInside Edition  

ــامج اوȃـــʛا  ــʨذج بʛنـ ــȐʛ , نʺـ ــي حـــالات اخـ ــʙ , فـ ــʺل الʙʳʱیـ ــʙ الʨرॽʀـــة . وʷȄـ ــʴافة الʱابلȄʨـ ــʽʰهة ʸǼـ الʷـ
Oprah Winfrey  ــل ام تــي فــيʲات مʨــʻوقMTV  دتʙــي مــʱقى والॽســʨʺــة فــي الʸʸʵʱʺال

  افقها للʱغॽʢة الاخॼارȄٍة ساعة ʶǼاعة .  
 ȑداʨــل تــʲرة مʨؗʚامج الʺــʛــʰال ʠعــǼToday   هــاʻؔن الʺاضــي ولʛالقــ ʧات مــʻʽــʶʺʵد الــى الʨعــǽ

لʨؔمʽʰــʨتʛ تʺʲل  نʺʢا جʙیʙا في الاعلام . وقǼ ʙادر معʤʺهــا Ǽاســʙʵʱام الʨʻؔʱلʨجॽــات الʙʳیــʙة مʲــل ا
 ʠعــǼ ʗلــʲم ʙها . وقــʺǽʙوتقــ ʦعاتهʨضــʨــاء مʻثة فــي بʙʴʱــʶم ʖʽا اســالʨقــॼʡلفــة , وʱʵʺات الȞॼــʷوال
الʱغॽʢات علامة فارقة للانʱقال الى الʺʛحلة الʙʳیʙة , مʲل تغॽʢة قʹॽة الȄʛاضــي الʺʷــهʨر او جــي 

 William Kennedy. وقʹॽة وȄلॽام ȑʙʽʻʽؗ ســʺO. J  Simpson    ʘʽسʨʶॼʺʶॽن  
Smith   ثي مــاكفيʨــʺॽوتTimothy McVeigh   مــاʨلاه الــȑʚ فʳــʛ مʻʰــى الʰلǽʙــة فــي اوؗ
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ســــʱʽي . فالʱغॽʢــــات تغʽــــʛت ʽʲؗــــʛا فــــي الʷــــȞل وȄʛʡقــــة الʺʱاǼعــــة واســــʙʵʱام ؗافــــة وســــائل الاتʸــــال 
. ʛتʨʽʰمʨؔة الʢاسʨاء بʸوالاح ʥॽɾاʛض والغʛوالع  

  
ʗیــʗــا جॻجʦلʦʹؒʯب ʗیــʗــاني : اعــلام جʰع الʦــع اة : الʹــॽʺلــه جʲʺــي تʱــها الآن الʷǽــي نعاʱســائل الʨل

  ʗنــʛʱة الإنȞॼلفــة وعلــى رأســها شــʱʵʺال ʛتʨــʽʰمʨؔات الȞॼــʺل شــʷوهــي ت ʛتʨــʽʰمʨؔة الʸʻتعʺل على م
ــʙ الالʛʱؔونـــي وغʛʽهʺـــا . وهـــي الʨســـائل الʱـــي مʻȞـــʗ مـــʧ إنفـــاذ حالـــة الॼʱـــادل الʴـــي والʶـــȄʛع  والȄʛʰـ

اع اصʨاتهʦ للعالʦ . ومʗʻȞ مــʧ دمــج للʺعلʨمات ومʧ الʨʱاصل بʧʽ الʛʢفʧʽ وحققʗ للʺʨاʧʽʻʽʡ اسʺ
الʨʻؔʱلʨجॽــات والʨســائل الʺʱʵلفــة مــع Ǽعʹــها الــॼعʠ وتʳــاوزت العʨائــȘ الʺȞانॽــة والʜمانॽــة والʴــʙود 
ــة الاعــلام القــʦǽʙ , وهــʚه الʨســʯل تʸʱــف بــʙورها الفعــال فــي تʶــهʽل  ʛؗح Șــʽتع ʗــي ؗانــʱول الʙالــ ʧʽب

  لا واسعا مʧ الاشȞال والॽʰʢʱقات الاتʸالॽة  .الʱفاعل الʳʺاهȑʛʽ وتقʦǽʙ مʸادر لا حʙ له ,  ومʳا 
  

هʻــا تــʜول الفــʨارق بــʧʽ القــʦǽʙ والʙʳیــʙ , فقــʙ :  الʹــʦع الʰالــʖ : اعــلام جʗیــʗ بʦʹؒʯلʦجॻــا مʯʳلʠــة
, وحــʙثArtificial   ʗاصــʗʴॼ الʴــʙود الفاصــلة بــʧʽ انــʨاع الʨســائل الʺʱʵلفــة حــʙودا اصــʻʢاॽɺة 

قــʦǽʙ والʙʳیــʙ , وʶȄــʙʵʱم الʽʲؔــʛ مــʧ الʺʺارســʧʽ للعʺــل حالــة تʺــاهي وتॼــادل للʺʻــافع بــʧʽ الاعــلام ال
الاعلامي الʚیǽ ʧعʺلʨن في الʨسائل الʱقلǽʙʽة الʨسائل الʙʳیʙة لاسʱؔʺال ادوارهــʦ الاعلامॽــة الʺʱʵلفــة 
ʺا ǽعʛʱف الافʛاد , تعʛʱف الʺʕسʶات القǽʙʺــة أǽʹــا  , أȑ انهʦ اصʨʴॼا ʙʵʱʶǽمʨن الʨʻعʧʽ معا . وؗ

, ʙیــʙʳــة الاعــلام الॽʺاهǼ  ــلʲة مʛــʽʰؗ فʴــʸلفــة , فʱʵʺقاتــه الॽʰʢاتــه وتॽʳلʨʻؔʱــاق بʴوتعʺــل علــى الل
واشʧʢʻ بʨسʗ ونʨȄʨʽرك تاʜʺǽ لʙیها مʨاقع ضʵʺة على شȞॼة الانʛʱنʗ , وتʨʱاصل بʛامج الʱلفʨȄʜن 
 ʛیʙوعها الاعلامــي وتــʛــʷوتؔʺــل م ʙیــʙʳــادوات الاعــلام الǼ رʨهــʺʳــار مــع الॼات الاخʛــʷلفــة ونʱʵʺال

 ʛʰلاعاتها عʢʱثة .  اسʙʴʱʶʺسائل الʨال  
  

  للاعلام الʗʱیʗ  مانʦفʜʯʻمʗخل 
   ʞʱʽفʨمــان ʅــॽل لʨقــǽManovich    " : ʙیــʙʳالاعــلام ال ʦــه لفهــ فهــॽʰʡ ʦعــة ؔــي نلفــي مʙخل

 ،ʙیʙʳا الإعلام الʻاوز فإنʳʱاج لʱʴالن ʦفه ʙائʶدالʙʴǽ ȑʚال ،ʛتʨــʽʰمʨؔام الʙʵʱل عــام فــي اســȞــʷǼ  ه 
 نʱــاجالإ عʺلॽــات فــي  للʨؔمʽʰــʨتʛ الــʙور الʱؔــاملي الʤʻــʛ الــى  وضʛورة . الʺعلʨمات لʨʱزȄع وعʛض 

 والʤʻــʛ فــي  ॽʰʡعــة الإتʸــال، فــي  ئلــة تغʽʽــʛات ها الــȑʚ احــʙث   ؗلهــا الإعــلام وفــي وســائل  كلهــا 
الاشـــȞال الغʛاॽȞॽɾـــة ؔـــل الʙʳیـــʙة الʻاتʳـــة عـــʧ العʺلॽـــة الإتʸـــالॽة الʙʳیـــʙة أǽʹـــا , فالʛســـائل  ॽʰʡعـــة 

 ʦسʛاع الʨر وال، وانʨʸ الو ʛثʕʺ ات، و والأ، اتʨالص ʗʴॼص أصــʨــʸʻ ʛتʨــʽʰمʨؔة الʢاســʨب ʦʱو تــ ، ʙقــ
 ʶــابȘ فــي المʱʵلفــة جــʙا ؗانــʗ صʻاعات ʴǼالة الʜʱواج والانʙماج بʧʽ ʺعلʨمات ال تʨʻؔلʨجॽا  جاءت 
  .  تʸالاتنʦʤ الإعلام، و ʙʵام الʨؔمʨʽʰتʛ ووسائل الإإسʱ وهي 
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  : ؗالʱالي ʙلإعلام الʙʳیل الʛئॽʶॽة  الʴالاتمانʨفʞʱʽ  وʙʴȄد
 ȑدʙل العʽʲʺʱال Numerical representation   
   قالʱحالة الانModularity   
  ةحالةʱʺالأت Automation  
  ʛʽغʱة للॽالقابلVariability  
 ʜʽمʛʱقافي الʲال Cultural Transcoding  

    ʙʰʺل ال،  ن الأولانءاالʽʲʺʱال ȑدʙع Numerical representation ل فيʺʲʱعــة یॽʰʢال
ــة لأجهـــʜة الإعـــلامالʛق ــال   ॽʺ Digital nature of mediaـ ــة الانʱقـ ــا حالـ  . أمـ

Modularity   ــي أنʻــام فهــي تعʶأن تالإ الاج ʧــȞʺǽ ــةॽمج  ـ̒ـعلامʙ ʠعॼعʹــها الــǼ ʧʽــا بــʺʻʽب
لإعــلام لالأساسॽة  الʨʻؔʱلʨجॽةالʸʵائʟ  تʴافȎ على صفاتها الʺʱفʛدة أو الʵاصة , وهʚا ما تʺʲله 

ʙیʙʳــا تــأتي  الʻه ʧــان. ومʱــان اللاحقʱالʴال ʧءا مــʙــة حالــة  بــʱʺالأتAutomation ــع  ,  إذʹʵǽ
ثانॽــــــا ʵǽʹــــــع لʴالــــــة القابلॽــــــة للʱغʽــــــʛ و اولا للʺعالʳــــــة الʶʴــــــابॽة  بʨاســــــʢة الʨؔمʽʰــــــʨتʛ , عــــــلام الإ

Variability ن الأʨؔام وتʶة الإجॽقــافي حالة في علامʲال ʜامʛʱال ʨوه ʛʽأ الاخʙʰʺع   . أما الʨʻت
Cultural Transcoding ـɻـ  لʱــأثʸʵǼ ʛʽــʨص عʺلॽــة اʺــانʨفʞʱʽ ل الʵــاص  الفهــʟʦ فهــʨ یل

  " .  xiiiلاسʙʵʱام الʨؔمʨʽʰتʛالʲقافي 
  

ȏدʗــل العــʻʰʸʯــة ال : الʳمعال ʗالʺــا تʺــʡ رة وʨــʸت الʨــʸ ــاॽʺح فــإن ، رقॼــʸة الإعــلام تʜؗــل أجهــ
 ʛتʨʽʰمʨؔــــالǼ ــــةʳــــل و . معالȄʨʴت ʧʺــــʹʱا یʚــــع  حالاتهــــا الــــىهــــॽʺــــة فــــي جॽاثلʺʱقʺــــي  الʛل الȞــــʷال, 

  وʧʺʹʱȄ دمج الʨسائȌ بǼ ʧʽعʹها الॼعʠ مʺا مʧȞ مʧ تʨلʙʽ نʺʨذج الʨسائȌ الʺʱعʙدة .  
  

لؔــʧ فــي نفــʝ مʻفʸــلة و  ان تؔــʨن فــي حالــة وحــʙاتالإعلامॽــة  Ȟʺǽــʧ للʺʨȞنــات  حالــة الانʯقــال :
 ʗقʨال ʧȞʺǽ ʦʱعها معا  ان یॽʺʳون  تʙبʙان تفقــ Ȅʨاصــة  ا ته ــا هʵرة مــا . الʨــة صــʳمعال ʧــȞʺǽ :لاʲمــ
ــا  ــʙّة ॼʡقـــات مج مʲـــل ادوȃـــي فʨتʨشـــʨب بـــʙمʳها فـــيبʛʰنـ ʧ ع ـــ مʻفʸـــلا ا قʶـــʺ تʱʴـــॼʡ  ȑʨقـــة ، ؗـــل عـ

ؗʺا Ȟʺǽــʧ معالʱʳهــا لاحقهــا بʱفॽؔــʥ الॼʢقــات ذاتهــا بــʙون تــأثʛʽ علʽهــا , وهــʚا یــʦʱ اǽʹــا فــي   الʨʸرة
ة وغʛʽها  ʛؗʴʱʺمات الʨسʛوال ʨیʙʽات والفॽتʨʸحالات ال.  

  
ــة  ــةحال ʯʸــع وســائل الاعــلام ا : الأتॽʺــع جʹʵــة فــي ؗــل أو تʱʺل مــا , إلــى حالــة أتȞــʷǼ , ةʙیــʙʳل

الانʛʱنــʗ الʙائʺــة مʨاقــع ومʲــال لــʚك ،  مــʧ الʱعقʽــʶǼ ʙــʶ ȌॽــǼ ʺǼ Ȑʨʱعــʠ عʺلʱʽهــا بــʙرجات معقــʙة أو
ــة  ʛؗʴد والʙــʳʱــي الʱال ، , ʛائــʜم أو الʙʵʱــʶʺال ʖلــʢل ʖʽʳʱــʶت ʙاعــʨانــا الوقॽʰت  ʥلʚــال لــʲة , مॽʰȞــʷال
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 ـʁـ اǼات خاصــة ,  لʢلــʖ الॼــاحʧʽʲ عــʧ الʺعلʨمــات تعʱʺــʙ مʨقع غʨغل الʖʽʳʱʶǽ ȑʚ سȄʛعا , وفــȘ ح
    على عʺلॽة معقʙة لॽʺʳع الʸفʴات الʺʢلȃʨة وتʛتʰʽها .

 
ــان الاعــلام مــʧ  ةواحــʙ القابلॻــة للʯʹــʦع : بॽانــات  الʺهʺــة هــي فــي ʨؗنــه ʲʺǽــل مʨʺʳعــةʙʳیــʙ ال ارؗ
ــالȞʺǽʖʽـــʧ أن تعـــالج  ــʙا Ǽأسـ ــا , ف مʱʵلفـــة جـ ــام ʻʽʰʺـ ــا ʴǼالـــة مʛتॼ الʱقلʽـــȑʙالإعـــلام ʣـــل نʤـ إنʱـــاج  ʢـ

ʵــ ــʙدة الʶʻــ ــʙة الʺʱعــ ــة ʱالʺ ة الʨاحــ ــإن ʺاثلــ ــʙالعــــلام الإ , فــ ــʱج   ʙʳیــ ــة   Ȟʺǽــــʧ ان یʻــ ــʵا مʸʸʵــ نʶــ
Customized   ــةॽدانʛاجة الفʴة لॽʰومل Individualized  إضــفاءǼ ع ال اوǼــاʢــي الʸʵʷ

  . وحالة الʨʻʱع هʚه ʧȞʺǽ ان تʷʺل : Personalizedا علʽه
 على سʽʰل الʺʲــال.   Delinking of Content  : فʶل الȎʦʯʲʸ امȜانॻة  -

، والʶʻــʵة علــى الإنʛʱنــʗ قــʱ  ʙــʧʽ واحــʙة ورॽʀــة واخــȐʛ للانʛʱنــʗ ، قــʙ تʷʻــʛ صــॽʴفة ॼʡع
 ʨؔن ت . ȏة القارॼɼʛلة وفقا لʸمف  

إذ اصــॼح مــʧ الʶــهل تعــʙیل    Potential scalability:  امȜانॻـة الʯعـʗیل -
أو ثلاثॽــة إفʛʱاضــॽة و خلــȘ عــʨالʦ حʳــʦ الʸــʨر والʛســʨمات والʸــفʴات مــʲلا او تȞȄʛʴهــا ا

 مʻها .
- ʖیʗʲʯة الॻانȜــ ام ɾ : ʠعॼ ʦــʤمــاتنʨمعل ʧّ̋  تʱغʽــʛ الإعــلام الʙʳیــȞʺǽ ʙــʧ أن تʱʹــ

 . أسعار أسهʦ وʖʳȄ ان تʵʹع لهʚه الʴالة ॽʰʡ ʦȞʴǼعʱها  مʲل Ǽإنʤʱام 
- ʯالʝॻــʶʳ ــة ॻفاعلʯوهʺــا  وال :  ʧة مــॽــʶॽــة رئʳॽʱن ʧــȞʺــي تʱع الʨــʻʱــة ال نʱــائج حال

ʧم مʙʵʱʶʺار . الॽʱالاخ  
  

ʗیʗʱللإعلام ال ʣافلǺ ةȂرؤ  
   ʥافلǼ نʨج ȐʛیPavlik  عةʛــل ســʲʺǼ ʛــʽغʱة یʙیʙʳات الاعلام الॽجʨلʨʻؔʱاص بʵال ʙهʷʺأن ال ":

تʨʢر هʚه الʨʻؔʱلʨجॽات  , وهي تʙʴث تغʛʽʽا رادȞǽالॽا في ؗل مــا یʱعلــǼ ȘالȄʛʢقــة الʱــي نʨʱاصــل بهــا 
ʽــʛ ؗافــة اوجــه الॽʴــاة الʱــي نʷॽɻــها مــʧ بʻــاء العلاقــات والاشʵاص الʚیʧ نʨʱاصل معهʦ , ؗʺا انهــا تغ

الॽʸʵʷة الى خلȘ الʺʸادر الʺالॽة والʛعاǽة الॽʴʸة وغʛʽهــا . وفــي ؗــل عــام فــإن خʢــʨات الʢʱــʨر 
. ʙیʙج ʛؔʱʰم ʧع ʧعلǽ احॼارع وفي ؗل صʶʱجي تʨلʨʻؔʱال  

ة في عام    ʛؗʴʱʺوف الʛʴغ الʛʰʻتʨع غʛʱان اخ ʚʻا عام مʱمائ ʛالام ʚأخ ʙلهــا  1450 لقʨالــى دخ
بʻʽʺا شهʙ القʛن الʺاضــي مــʽلاد وتʢــʨر الʽʲؔــʛ مــʧ الʨʻؔʱلʨجॽــات  1693الʨلاǽات الʺʙʴʱة في عام 

 " ȑʛʷॼال الʸاحي الاتʻم ʠعǼ رة فيʨث ثʙها احʻة مʙؗل واح ,xiv  .  
   ʛفʨورة تــʛــا " ضــʹǽا ʥــॽافلǼ Ȑʛیــ ȖـȂʙʟ ـةʟخار  Road map عــاد وǼا ʦي لفهــʺॽʂــار مفــاʡا

ॽــات الاعــلام الʙʳیــʙ , وواحــʙة مــʧ ادوات رســʦ هــʚه الʢȄʛʵــة تؔʺــʧ فــي فهــʦ وʣائفهــا وآثــار تʨʻؔلʨج
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 Displayوالعــʛض   Distribution,  والʨʱزȄــع   Productionالاساســॽة وهــي الانʱــاج 
 ʧȄʜـــــʵʱوالStorage  لاقـــــيʱحـــــالات ال ʖʰـــــʶǼ وداʙـــــʴو مʙـــــʰخل یʙا الʺـــــʚأن هـــــ ʧمـــــ ʦغʛـــــالȃو .

Convergence   اهيʺʱوالBlurring  ʽبــ ʜــʽʽʺت ʙــʽالʺف ʧمــ ʧــال لؔــʸوســائل الات ȋʨــʢخ ʧ
  الȋʨʢʵ الʺʨضʴة لʨʻؔʱلʨجॽات الاعلام الʙʳیʙ , هʚȞا :  

  
تʨʻؔلʨجॽات الانʱاج هي تلʥ الʺʙʵʱʶمة فــي جʺــع ومعالʳــة الʺعلʨمــات وهــي تʷــʺل  نʢام الانʯاج :

لــʦ تʸــʻع لʻــا اجهــʜة الʨؔمʰــʛʱȄʨ , الʸʱــʛȄʨ الالʛʱؔونــي , الʺاســʴات الʹــʨئॽة , وهــʚه الʨʻؔʱلʨجॽــات 
فقʛʡ ȌائȘ جʙیʙة لʳʺع وتفʛʽʶ الʺعلʨمات بل اǽʹا مʻʱʻȞــا مــʧ تॽʺʳــع انــʨاع جʙیــʙة مــʧ الʺعلʨمــات 
 ʗلــʲة ومȄʛــʷॼــل العʺالــة الʴم ʗحلــ ʥهــا مــع ذلــʻؔع ,ولʛل اســȞــʷǼ ةʙیــʙʳــة والʺǽʙلات القȞــʷʺوحــل ال

هــا تʳــاوزت تهʙیــʙا خʽʢــʛا للʨʸʵصــॽة واثــارت  تʶــاؤلات حــʨل مــǽ ʧʺلــʥ الʺعلʨمــات , فʹــلا عــʧ ان
  . xvالقʙرات الȄʛʷॼة  في ان تʨؔن على مȐʨʱʶ الامȞانॽات الʙʳیʙة الʱي خلقʱها هʚه الʨʻؔʱلʨجॽات " 

  
او   Presentationتʨʻؔلʨجॽات الʨʱزȄع هي  تلــʥ الʺʸʱــلة Ǽعʺلॽــات العــʛض  نʢام الʦʯزȂع :

ة  ʛؗʴالMovement  ةॽالʱة الॽʶॽئʛال ʦʤʻل الʺʷة , وهي تॽونʛʱؔمات الالʨللʺعل    :  
  Over-the air broadcasting/الʘʰ الهʨائي  1
الʱــي  تʷــʺل  Land based telecommunication/ تʨʻؔلॽʳــات الاتʸــال الارضــي 2

  ॽʡفا مʧ الانʨاع الʙʳیʙة ؗلॽا .
  , وهي تʷʺل تلفʨȄʜن الʰʽؔل .  ʨؗ /Coaxial cableابل الاتʸال 3
الــʷǽ ȑʚــʺل الʰــSatellite communications   ʘ/ الاتʸــال Ǽالاقʺــار الʸــʻاॽɺة 4

 ʛاشॼʺني الʨȄʜلفʱالDirect broadcasting satellite .  
/ الاتʸال اللاسلؔي , الʷǽ ȑʚʺل خʙمات الʨʱاصل الʸʵʷي وغʛʽهــا  مــʧ الʺʶــʙʴʱثات فــي هــʚا 5

  الʺʳال  " .  
ــار  ــا آثـ ــا ان لهـ ــة ؗʺـ ــار اʳǽابॽـ ــا اثـ ــات لهـ ــʚه الʨʻؔʱلʨجॽـ ــʙ جعلـــʗ ا" هـ ــا , فقـ ــادǽا واجʱʺاॽɺـ ــلॽʰة اقʸʱـ  سـ

 ʖلــʢال ʗــʴت ʨیʙــʽــا الفॽجʨلʨʻؔت ʧمــ ʗء وجعلــʨعة الʹــʛــʶǼ احــةʱمــات مʨالʺعلVideo on 
demand  ا واقعــاʛــة . . ؗʺــا امــॽɻرا واقʨامــ ʟॽــʸʵʱفة والʙهʱــʶʺاق الʨالاســ ʦॽʂمفــا  ʧمــ ʗجعلــ

 ʧد مــʙفــي عــ ʗʺــه اســهʶنف ʗقــʨهــا فــي الʻؔــة . لॽعʺل ʛــʲوســائل الاعــلام اك ʗانهــا جعلــ ʧفʹــلا عــ
 ɺاʺʱالات الاجȞانهــا الاشــ Ȑʛیــ ʧمــ ʥالــʻلهــا , ؗʺــا ان ه ʛــʸمــات لا حʨة الʺعلʻصــʛــات  قॽــة فعʺلॽ

  وسعʗ مʧ الفʨʳة الʛقʺॽة بʧʽ الاغॽʻاء والفقʛاء  " .  
تʷــʛʽ اجهــʜة العــʛض الــى مʨʺʳعــة الʨʻؔʱلʨجॽــات الʺʶــʙʵʱمة فــي تقــʦǽʙ الʺعلʨمــات  نʢــام العــʙض :

ʧعــة مــʨʺʳــʺل مʷهʺــا , وهــي تʽومــا ال ʥهلʱــʶʺاو ال ʙــاهʷʺض  الــى الʛــة فــي عــʸʸʵʺة الʜالاجهــ
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الʺعلʨمات الالʛʱؔونॽة في اشȞال مʱʵلفة مʲل الʨʸرة والʟʻ والفʙʽیʨ او الʨسائȌ الʺʱعــʙدة وȃعʹــها 
 ǽPersonal digitalعــʛض الʺعلʨمــات ǼأǼعــاد ثلاثــة  . وتʷــʺل الاجهــʜة الʛقʺॽــة الʸʵʷــॽة 

appliances PDA    ةʴʢــʶʺض الʛوشاشــات العــFlat panel screens ʺــل وهــي تʲ
الاداة الʺʱʶقʰلॽة لعʛض الॽʴʸفة الالʛʱؔونॽة وسʻأتي الʽها لاحقا , ʳǼانʖ شاشات العــʛض الʵاصــة 

  Ǽالهʨاتف . 
هʚه الاجهʜة جعلʗ مʧ الʶهل الʨصʨل الى اكʛʰ قʙر مʧ الʺعلʨمات ولʻؔها تʴʺل أǽʹا تȞʺʴــل    

والعقلॽــة وهʻــاك مــʧ أثارا سلॽʰة صــॽʴة تʸــل اȐ اتهامهــا بʶʱــǼ ʖʽʰعــʠ الامــʛاض الʽʢʵــʛة الʶʳــʙʽة 
  یȐʛ انها ادت الى زȄادة رقعة الامॽة  ".

  
ʥȂʚــʳʯام الʢمــات فــي  :نʨــافة الʺعلʹʱمة فــي اسʙʵʱــʶʺســائل  الʨالــى ال ʧȄʜــʵʱــات الॽجʨلʨʻؔت ʛʽــʷت

ــل  ــʙة مʲـ ــائل الʙʳیـ ــافة الـــى الʨسـ ــلॼة Ǽالاضـ ــة والʸـ ــʨʢانات الʺʛنـ ــʺل الاسـ ــا ʷǽـ ــة , Ǽʺـ ــاق الʛʱؔونॽـ انʶـ
ا الʺʱʵلفــة الʱــي مʻȞــʗ مــʧ تʵــॽʺؗ ʧȄʜــات ضــʵʺة مــʧ الʺعلʨمــات فــي الاســʨʢانات اللʜʽرȄــة Ǽأنʨاعه ــ

  مȞان مʙʴود ,سʻأتي الʽها لاحقا .
ǽʹــاف الــى هــʚه الʨســائل صــغʛʽة الʳʴــʦ أخــʽʰؗ Ȑʛــʛة وذات ســعة وامȞانॽــات هائلــة هــي ملقʺــات   

 ʨیʙالفــ ʧȄʜــʵتVideo Servers   ة اذʡʛن بــلا اشــʨــȄʜــات تلفʢʴــاء مʻب ʧــا مــॽɾʛح ʧــȞʺــي تʱال
 ـɻــ ॽʺؗ ʧȄʜـــات ضـــʵʺة مـــʧ مـــʨاد الفʽـــʙیʨ علʽهـــا , فʹـــلا عـــʧ تʨفʛʽهـــا خاصـــॽة الفʽـــʙیʨ تʴـــȞʺǽ  ʗـــʧ ت

 ʖلʢالxvi   . "  
  

  ʥʻوسʙوج ʙتلʦة بȂرؤ  
    ʛʱلʨبــــ ȐʛیــــBolter  ʧʽوســــʛوجGrusin   خلʙخــــلال مــــ ʧمــــ ʙیــــʙʳــــات الاعــــلام الॽجʨلʨʻؔت

الإصــلاح  الــʢǽ ȑʚلقــان علॽــه تعʽʰــʛ الʺعالʳــة أو بلفــȎ آخــRefashioning ʛالʙʳʱیــʙ الؔامــل  
Remediation  حاʛʢǽ ــيʱلانالʨقــȄة. وʙیــʙʳة الإعــلام الʜر فهʺهــا لأجهــʨلــʰــة تȄʛʤʻؗ ان  نهــا " :

فؔـــʛة  الاصـــلاح هـــʚه هـــي  الʺʢʻـــȘ الأســـاس الـــȑʚ تʳـــʙد مـــʧ خلالـــه تʨʻؔلʨجॽـــات الاعـــلام الʙʳیـــʙة 
وســـائل الاعـــلام الʶـــاǼقة . بـــʨلʛʱ وجʛوســـʧʽ وضـــعا نʱȄʛʤهʺـــا حـــʨل الإعـــلام الʙʳیـــʙ ضـــʺʧ إʡـــار 

والʷʱـــــــــــعॽʰة  Immediacyلʺʽـــــــــــʜات الʙʳیـــــــــــʙة الʱـــــــــــي تʱʺʱـــــــــــع بهـــــــــــا  مʲـــــــــــل درجـــــــــــة الآنॽـــــــــــة ا
Hypermediacy   ةॼɼل رʲʺة تॽالة الآنʴة لॼɼʛة فالȄʨة في الإعلام . قȃʨلʢʺة الॽɾفاʷلل  

وȄʹع بʨتلʛ وجʛوسʧʽ مȘʢʻ الʺعالʳة ضʺʧ سॽاق تأرʵȄي مʛتȌॼ بʨʢʱر جʺॽــع اجهــʜة الاعــلام    
ــة كل واحʙة على حــʙة واصــلاح  ʛؗʴʱʺال ʛتʨــʽʰʺؔمات الʨــال فــإن رســʲʺل الʽʰــها و علــى ســʶفʻــها لʶنف

ــا رســـʨمات  ــʱفʙʽ الآن مـــʧ الʰʵـــʛات الʱـــي جـــاءت بهـ ــʻʽʺا تʶـ ــʻʽʺا ,  و الʶـ ــʱفادت مـــʧ  خʰـــʛات الʶـ اسـ
ـــة  ʛؗʴʱʺال ʛتʨـــʽʰʺؔال.  ʧʽث  بـــʙـــʴـــي تʱـــة  الاصـــلاح الॽهʺـــا عʺلʱȄʛʤضـــح نʨـــي تʱلـــه الʲالام ʧومـــ
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خʰــــʛات تلفʨȄʜنॽــــة فــــي الʱعامــــل مــــع   علــــى ʗ اسʶــــʗ نʺʨذجهــــا بʻــــاءالʱلفȄʜــــʨن والانʛʱنــــʗ , فالانʛʱن ــــ
الʺʷاهʙ الʺʷــاهʙیʧ ،ثــʦ عــاد الʱلفȄʜــʨن لاســʙʵʱام اســʛʱاتॽʳॽات جʙیــʙة هــي مــʧ خʰــʛات الانʛʱنــʗ مʲــل 

 ʚافʨʻام الʙʵʱاسWindowing   ʥȄʛʴʱام ادوات الʙʵʱواسScrolling   هاʛʽوغ" xvii .  
  

ʗیʗʱالاعلام ال ʤلفه ʙلʗʻخل فʗم  
مʙخلــه الʤʻــȑʛ لفهــʦ الاعــلام الʙʳیــʙ ومʶــȄʨʱات تॽʻʰــه Ǽإســʱقʛاء الʻʺــʨذج   Fidlerفʽــʙلʛ یʻʰــي   

 PaulورؤȐ بــʨل ســافEverett Rogers  ʨالؔلاســȞॽي لʻʰʱــي الʺʶــʙʴʱثات لاǽفــʛت روجــʛز 
Saffo ل أن الأʨـــي تقـــʱد ؗاملـــة الفؔـــار الʨالى ثلاثـــة عقـــʨحـــ ʚة تأخـــʙیـــʙʳـــى تʱب الـــى ثقافـــةحʛـــʶʱ 

ʢǽلــȘ علʽهــا تعʽʰــʛ  تغʽʽــʛ جــʚرȑ  تــʦʱ للʨســائل القائʺــةوȄقــʨل  فʽــʙلʛ ان عʺلॽــة الʺʱʺʳــع والافــʛاد  , 
Mediamorphosis  لالـــة علـــىʙات للॽʻʽـــعʶʱـــة الǽاʙـــه فـــي بʶفʻر بʙلـــʽـــه فʱʴلح نʢـــʸم ʨوهـــ

الʴʱــʨل الؔامــل الــʳǽ ȑʚــȑʛ لʨســائل الاتʸــال الــȑʚ فʛضــʱه الʱفــاعلات الʺعقــʙة للʴاجــات الاساســॽة 
 ɺاʺʱة والاجॽاسॽʶال ȋʨة والʹغॽجʨلʨʻؔʱؔارات الʱة والابॽ.  

  ʙʴǽد  فʙʽلʛ سʱة مॼادȏ اساسॽة لعʺلॽة الʱغʛʽʽ الʚʳرȑ هʚه وهي : "
-  ʞǽــا ــʛʱك و   Coexistenceتعـــ ــȞال  Coevolutionتʢـــــʨر مʷـــ للأشـــ

  القǽʙʺة والʙʳیʙة . الإعلامॽة
 تغʛʽʽ جʚرȑ مʙʱرج للاشȞال الاعلامॽة مʧ القǽʙʺة الى الʙʳیʙة . -
 الاعلامॽة الʺʱʵلفة بǼ ʧʽعʹها الॼعʠ . شȞال الاي ف ةʙئر الʶʺات الʶا ا̫ ʱنا -
 . مʱغʛʽة اتʯʽبومʕسʶات في  ॽةشȞال اعلاماǼقاء  -
 . لʰʱّ̒ي أجهʜة الإعلام الʙʳیʙة الʺʨضॽɺʨة الإسʴʱقاقات والʴاجات ʣهʨر  -
  . جهʜة الإعلام الʙʳیʙةلأالʻʰʱي الʨاسع  ثʦ الʺفهʨم  ʛ في تʻʰي خحالة الʱأ  -

 ʦفــإن أهــ ʛلʙــʽقــا  لفॼʡفــي   ثــلاث  و ȑرʚجــ ʛــʽʽادوات تغ  ʙیــʙʳثات الاعــلام الʙʴʱــʶاحــل فــي مʛم
ــʨر  ــال تʢـ ــي الإتʸـ ــةالانʶـــاني هـ ــة وال،  Spoken language اللغـــة الʺʨʢʻقـ  ʺȃʨʱȞـــةاللغـ

Written language ةॽʺقʛواللغة ال ، Digital language  .  
ت والقــʙرات الʱــي تʴــل  الʷॼــȄʛة والــى تʢــʨر الʺهــارا اتالʺʨʺʳع ــ تؔــʧȄʨإلــى  أدت اللغــة الʺʨʢʻقــةف   
ʙة وتʢــʛȄʨ الأشــȞال "الʺʚاعــة" مʲــل رواǽــة ال لاتʺʷــȞال الʸــʨتॽة والʱــي  ʢقــʨسالقʸــʟ وأداء الʺعقــّ

ʦثــ ,  ʧʽعʺʱــʶــات ومǼاʨاس بʛوحــ ʧدیʕــع الــى مــʺʱʳʺال ʗʺــʶق  ʛȄʨــʢʱــة لʴــة فاتȃʨʱȞʺاللغــة ال ʗؗانــ
 Șــائ ــة وال، الʺʻقʨلــــة الʨثــ ــاهȑʛʽ العــــلام الإ، و الآلॽــــة ॼʢاعــ ــا .  ʳʺــ ــة اللامــ علــــى خــــلاف  -غــــة الʛقʺॽــ

 . xviii"  مʗʻȞ مʧ عʺلॽة الاتʸال بʧʽ الآلة والانʶان فقʨʱȞʺ–  ʙب الʺʨʢʻق و ال

  
 ʤة لفهॻȁʙة عȁمقار ʗیʗʱالإعلام ال  
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یʶॼــȌ الــʨʱؗʙر ســعʨد ؗاتــʖ مʙاخلʱــه عــʧ الاعــلام الʙʳیــʙ مــʧ عــʙة مــʙاخل یʛصــʙها فــي الʱغʽــʛ فــي  
ʰȄــــʙأ اولا Ǽʺقارنــــة الاعــــلام القــــʦǽʙ وʳȄــــʙ فــــي انʺــــاȋ الʶــــلʨك وفــــي الانʺــــʙاج بــــʧʽ وســــائل الاتʸــــال و 

تʻؔلʨجॽا الإعــلام الʙʳیــʙ جعلــʗ الʱفاعلॽة أول مʤاهʛ الʜʽʺʱ عʙʻ الʙʳیʙ على القʦǽʙ وʸȄل الى أن  
  . مʧ حȄʛة الإعلام حॽʁقة

ʚــ ʻʸʯال ʙــاهʢم ʤــة اهــ ॻفاعلʯل :" فالȞــʷǼ ــاسʻم الʨة لعʺــॽــلʶʱمــات والʨــادر الʺعلʸم ʛʽفʨة تــॽاصــʵ
ʵʻأسعار مȃو ʛʶॽأن الإعــلام م ʨق هʛالف ، ʙیʙʳوال ʦǽʙالق ʧʽالإعلام ʧʽة ب ʛؗʱʷة مॽفʹة هي خاص

وســـʽلة اȑ قـــʙرة  , الʙʳیـــʙ قـــادر علـــى إضـــافة خاصـــॽة جʙیـــʙة لایʨفʛهـــا الإعـــلام القـــʦǽʙ وهـــي الʱفاعـــل
 ʧʽــ ــة بـ ــا ʴǽـــʙث فـــي عʺلॽـــة الʺʴادثـ ــاً ؗʺـ ʙʵم تʺامـ ــʳʱاǼة لʴـــʙیʘ الʺʶــɦـ ــʙة علـــى الإسـ الإتʸـــال الʙʳیـ

صॽة أضافǼ ʗعʙاً جʙیʙاً هاماً لأنʺاȋ وســائل الإعــلام الʳʺــاهȑʛʽ الʴالॽــة والʱــي شʧʽʸʵ . هʚه الʵا 
ȑʜ مʲــل الʸــॽʴفة أو قʻــاة  ʛؗر مʙʸم ʧإرسالها م ʦʱی ʙاه واحʳات ذات إتʳʱʻم ʧن في العادة مʨؔʱت
الʱلॽفʨȄʜن أو الʛادیʨ إلى الʺʱʶهلʥ مع إمȞانॽة إخॽʱار مʸادر الʺعلʨمات والʶʱلॽة الʱــي یȄʛــʙها مʱــى 

ــʙه أ ــȑʚ یȄʛـ ــȞل الـ ــا وȃالʷـ ــʨات الʶʱـــʨق الʺʜʻلـــي (  , رادهـ ــʨ قʻـ ــȑʙ هـ ــال ذلـــʥ الʱقلʽـ  Homeومʲـ
shopping  ʗنʛʱل وعلى الإنʰʽؔة الʺʤعلى أن ("xix.  

  
غʛʽت تʻؔلʨلʨجॽا الإعلام الʙʳیʙ أǽʹاً ʷǼــȞل أساســي مــʧ أنʺــاȋ الʶــلʨك " لقʙ الʯغʙʻ انʸاȉ الʴلʦك 

ة عالॽة مʧ الإنॼʱاه فالʺʶــʙʵʱم ʳǽــʖ أن ǽقــʨم Ǽعʺــل الʵاصة بʨسائل الإتʸال مʧ حʘʽ تʢلʰها لʙرج
مʧ الأʴǼاث الʱي تــʙرس   ʛʽʲؗ.. و ʱʵǽار ॽɾه الʺȐʨʱʴ الȑʚ یʙȄʛ الʨʸʴل علॽه   activeفاعل  

 ʥــʯأول ʦــʤضــح أن معʨت ȑʛʽــاهʺʳمي وســائل الإعــلام الʙʵʱــʶك مʨســل ȋن اأنʺــاʨلایلقــ ʧʽمʙʵʱــʶʺل
ها أو ʶǽʺعʨنها أوȄقʛأونها ؗʺا أنهʦ لایʱعلʺʨن الʽʲؔــʛ مʻهــا إنॼʱاهاً ʛʽʰؗاً لʨسائل الإعلام الʱي ʷǽاهʙون

ʜʽ مــʻهʦ لفʨʴاهــا  ʛؗدون ت ʦهʽاً علॽʴʢوراً سʛم ʛʺسائل تʨال ʥعل تلʳǼ نʨفʱȞǽ ʦفإنه ʛوفي واقع الأم
، فʺʷــاهʙوا الʱلॽفȄʜــʨن مــʲلاُ قــǽ ʙقʹــʨن ســاعات فــي مʱاǼعــة بــʛامج الʱلفȄʜــʨن ولʻؔهــا غالॼــاً مــاتʨؔن 

) ʽʴǼــʘ لــʨ ســألʱهǼ ʦعــʙ ســاعات ʶǼــʢॽة عــʧ فʴــȐʨ ماشــاهʙوه فــإن قلــʽلاً  passiveمʱاǼعة سلॽʰة (
 ʥذل ʛؗʚʱʽس ʦهʻ0م  ʧــة مــॽرجــة عالʙقــه لॽʁʴʱالعــادات ب ʥتلــ ʛــʽغ Ȑʛــة أخــॽناح ʧمــ ʙیــʙʳالإعــلام ال

  . xx" الʱفاعل بʧʽ الʺʙʵʱʶم والʨسʽلة 
ؗإحــȐʙ اهــʦ الʸــفات  ʷǽــʛʽ ؗاتــʖ الــى حالــة الʱʺــاهي بــʧʽ وســائل الاعــلام الʙʳیــʙ انʗماج الʦسائل: 

ʨʻؔʱلʨجॽا الإعلام الʙʳیʙ أدت إلى أنʙماج وسائل الإعلام الʺʱʵلفــة والʱــي ؗانــʗ الʱي تʸʱف بها :" ف
 ʧʽود الفاصــلة بــʙــʴال ʥمعــه تلــ ʗــʽل ألغȞشــ ȐʛــالأخǼ هــاʻقلة لاعلاقــة لؔــل مʱــʶفي الʺاضي وسائل م

Ǽ ــةॽونʛʱؔة إلʙــȄʛج ʗʴॼأصــ " Ȍق الأوســʛــʷة " الʙــȄʛʳســائل ، فʨال ʥتلــ ʧه الؔلʺــة مــʚلــه هــʺʴــل ماتȞ
ــفʴاتها إلـــى  ــال صـ ــʻاॽɺة لإرسـ ــʙʵʱم الأقʺـــار الʸـ ــʙʵʱم  12معʻـــى فهـــي تʶـ ــالʦ وتʶـ ــة حـــʨل العـ مʙیʻـ

الʱلॽفȄʜـــʨن والإنʛʱنـــʗ . تهـــا مॼاشـــʛة علـــى الإنʛʱنـــʗ ءالؔʺʽʰـــʨتʛ فـــي ؗافـــة عʺلॽاتهـــا بـــل أنـــه Ȟʺǽـــʧ قʛا
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فــي القȄʛــʖ العاجــل ، فʳهــاز  إنــʙمʳا أǽʹــاً ʷǼــȞل تʷــʛʽ الʨʱقعــات إلــى أنــه ســʨȞॽن إنــʙماجاً ؗــاملاً 
الʱلفȄʜــʨن أصــॼح ʶǽــʙʵʱم لʺʷــاهʙة بــʛامج الʱلفȄʜــʨن وفــي نفــʝ الʨقــʗ الإʴǼــار فــي الإنʛʱنــʗ وȂرســال 
وȂســـॼʁʱال رســــائل الȄʛʰــــʙ الإلʛʱؔونــــي ؗʺــــا أن جهـــاز الؔʺʽʰــــʨتʛ أصــــॼح ǼالإمȞــــان إســــʙʵʱامه ʳؗهــــاز 

 ʨــȄʜفॽلʱــل الʰʽؔات ال ʛؗشــ . ʨادیــʛن والʨــȄʜفॽلʱامج الʛــʰال لॼʁʱعلــى إســ ʙایــʜʱل مȞــʷǼ ʙــʺʱتع ʗʴॼني أصــ
 ʗʴॼــة أصــॽالʴال ȑʛʽــاهʺʳع وسائل الإعلام الॽʺأن ج ʙʳا نʚȞها وهʳامʛب ʘة في بॽɺاʻʸالأقʺار ال

ʛآخǼ ل أوȞʷǼ ةॽونʛʱؔوسائل إل. "  
أنهــا جعلــʗ :" نʳॽʱــة أخــȐʛ هامــة لʻؔʱلʨجॽــا الإعــلام الʙʳیــʙ هــي یــȐʛ ؗاتــʖ   الʗʱیـʗ:حȂʙة الإعـلام 

ʁــة الإعــلام حȄʛح ʧة مــȞॼــʷهــا . فʻم ʛقــة لامفــॽبʨــه  الــǽʙل ʟʵشــ ȑــان أȞإمǼ ʗلاُ جعلــʲــالمــʸات 
Ǽالإنʛʱنــʗ أن ʸǽــॼح ناشــʛاً وأن یʨصــل رســالʱه إلــى جʺॽــع أنʴــاء العــالʦ بʱؔلفــة لاتــʛؗʚ ، هʻــاك أǽʹــاً 
على الإنʛʱنʗ عʷــʛات الآلاف مــʧ مʨʺʳعــات الأخॼــار الʱــي Ȟʺǽــʧ لʺʶʱــʙʵمʽها مʻاقʷــة أȑ مʨضــʨع 

ʙمع ع ʦالهǼ على ʛʢʵǽ ʦالعال ʧقة مʛفʱاء مʴفي أن ʧȄʛالآخ ʧʽمʙʵʱʶʺال ʧود مʙʴم ʛʽد غ "xxi. 

  
  

  مʗخل الʲالة الانʯقالॻة للاعلام 
هʨ مॼادرة لعهxxii Media in Transition Project  ʙمʛʷوع الʴالة الانʱقالॽة للإعلام    

 ʛȃʨـــʱأت فــي اكʙـــي   بـــȞȄʛالام ʝʱʽــʶشʨ2003. وفـــي عــام  1999ماس  ʙعـــة معهـــॼʢرت مʙاصـــ
ــان ماس ــʻهʦ غʱʽلʺـ ــاحʧʽʲ مـ ــʙد مـــʧ الॼـ ــارك فـــي تȄʛʴـــʛه عـ ــا شـ   ʨGitelmanشʶـــʝʱ الامȞȄʛـــي ʱؗاǼـ

 ȑʛغʻȃو Pingree   اتʛʺتʕعــة الʺــʨʺʳوع ومʛــʷʺان الʨــʻع ʧها  . ومــʶة نفʛؔالف ʙʹعǽ ابʱؔوال ,
ثʦ الʱؔاب الʺʨؗʚر وفʨʸله ǽقʛر مʨʺʳعة الॼاحǼ ʧʽʲــأن الاعــلام ؗــان دائʺــا وʤȄــل فــي حالــة انʱقالॽــة 

فؔــʛة الʺʷــʛوع ʴʱȄــȐʙّ و ، ʣهــʛت واســʙʵʱمʗ لأول مــʛة  لّ أجهʜة الإعلام ؗانʗ جʙیــʙة عʻــʙما ؗ, وأن 
 ʙیʙʳدراسة الإعلام ال ʝȄʛؔʱبʙیــʙʳم الʨــʽة  فــي .  إعلام الʙــʳة الʛــاء فؔــʻــه علــى بʸفــي ن ʜــ ʛؗی ʨوهــ

م إعــلاونʤــام ســابȘ الــى أجهــʜة  ʧ لʤʴــات الإنʱقــال م ــإن  قــʨل Ȅو ،  رॽʵȄــةا الʱ ا ســॽاقاته الاعــلام فــي 
 ʦلـــــ ʙیـــــʙجǽǼ الآن ʙـــــʴف لʛّل عـــــȞـــــʷ ـــــاب نʺـــــاذج ؗامـــــلʱؔم الʙقـــــȄـــــل الهـــــاتف  , وʲفـــــة مʨلأدوات مأل

ــʛوع والفʨنـــʨغʛاف  ــʨʰقة , ؗʺʷـ ــʛ مʶـ ــʙة غʽـ ــʙاǽات جʙیـ ــʨدʰؗـ  ـɦــ ةعـ ــا ال ــʜة ا لʱعʺʽـــȘ فهʺʻـ ــلّ أجهـ رʵȄي لؔـ
  الʱي احʙثʗ انقلاǼا في Ȅʛʡقة ʞॽɺ الانʶان . الإعلام 

تعʽʰــʛ بــʛوس یــȐʛ بʻغــȑʛ وغʱʽلʺــان , وʶȄــʙʵʱم الʺʕلفــان  ؗانــʗ جʙیــʙة اذا ؗʺــا الإعــلام  وسائللّ " فؔ
ʻʽلʛʽʱغإســ Bruce Sterling  ʙالاعــلام الهامــDead Media  ʠعــǼ صــف حالــة أنʨل

ʸʴــل ت لــʦ  مʶʻــॽة لʺــʙة Ȅʨʡلــةʣلــʗ ،  لــʦ تعــʙ مʶــʱعʺلة، وفــي العʙیــʙ مــʧ الʴــالات وسائل الاعلام 
  . xxiiiالʨʽمॽة  " نॽʶج الॽʴاة  جʜءا مʧ تॼʸح  لؔي على الفʛصة 
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    ʙفقʗنʛʱت الانʙال  -أوجʲʺل الʽʰعلى س-   Ȑʛاض أخʛت لأغʙʱام ʦض ثʛات  ,لغʛؔʱʰم ʥالʻوه
 ,Ȑʛرات أخــʨــʲل ʙانــه مهــ ʦغʛقــه بــȄʛب ʙعʹــها فقــȃة , وʛج لأول مــʛخــ ʧʽحــ Ȑʙص ʙعʹها وجǼ ةॽإعلام

  ʝȄʛتʨʻــایʶــل الʲمThe Physiognotrace   بʨȞاســʛوغʜوالZograscope  ʝȞʺॽوالʺــ
Memex     ʛــʷووع ومʙــانʶاك Xandua  ʛقʱــʶǽ ــل أنʰهــا   قʛʽوغȑأʛعلــى  الــ ʟــʸʵʱʺال

ــʦ الʱلفȄʜـــʨن والأقʺـــار  ــائل عʛضـــها ثـ ــʛȄʨ والʶʱـــʽʳلات ووسـ ــاتف والإذاعـــة والʸʱـ ــة وعلـــى الهـ الॼʢاعـ
  الʻʸاॽɺة والانʛʱنʗ على أنها الʺفاصل الʛئॽʶॽة لʨʻؔʱلʨجॽا الإعلام . 

ــایʨʻتʝȄʛ , فا    ــʨن لʶـ ــي  ʶʴǼBellionـــʖ بʽلـ ــة ا" هـ ــȑʨ شـــȄʛʱʽا آلॽـ ــي لـ ــʺه غʽلـ ــي اسـ ــا فʛنʶـ بʛؔʱهـ
Gilles-Louis Chrétien  قــة  1783فــيȄʛʢǼ ماتʨســʛال ʧȄʨؔــʱعــةلǼاʱالʺلامــح  م ʙــʽوتقل 

Tracing subject's physiognomy  لا ʧمها مــʙʵʱــʶǽ آلــة ʦॽʺــʸʱاولــة لʴم ʗؗانــ ,
 وآلــة ǽCamera Obscuraعʛفʨن الʛسʦ مʲل أخȄʛــات ســॼقʻها مــʧ نــʨع آلॽــات تʶʳــʙʽ الʸــʨر  

  ".   xxivوهʺا ǽقʨمان بʻفʝ العʺل ॼʺǼادȏ مʱʵلفة  Perspective Machineتʙʽʶʳ الʺʨʤʻر  
ؗان إحȐʙ مقॽʻʱات صــالʨنات دور الأثȄʛــاء  فــي القــʛن فقZograscope  ʙالʜوغʛاسʨȞب   أما   

الʲامʧ عʛʷ للʱʺʱع Ǽأجʨاء إیهامॽــة خॽالॽــة  مــʧ صــʨر ورســʨمات  صــغʛʽة یــʦʱ تʛʽʰؔهــا Ǽالآلــة الفʵʺــة 
ʻــʸʺة الʛــʰȞʺســات الʙي والعʻقʨالʺهــ ʖــʷخ ʧعة مــʨ بʨȞــʶॽʶاكʛȃوʜــل الʲعــات مʛʱʵعــة مʨʺʳمــع م

Zoopraxiscope   ـــاةॽʴلـــة الʳأو جهـــاز عWheel of Life  له فـــي عـــامʳســـ ȑʚالـــ
1867  ʧلʨــ ــام لʻʽؔــــ  ــــ William Lincoln الامȞȄʛــــــي وȄلॽــــ ــل مــ ــʛوب لʲʺॽــــ ــة الʜوتــــ ع آلــــ

Zoetrope   بʨȞॽــʶاكʛʰوآلــة ال Praxinoscope  ر Șرخي الاعــلام ,  , وفــʕمــ ʠعــǼ ــةȄؤ
هـــʚه الابʱؔـــارات ؗانـــॽɾ  ʗʺـــا Ǽعـــʙ .الʶــʻʽʺا والʸʱـــʛȄʨ الفـــʨتغʛافي و الʰــʙاǽات الاولـــى لȄʛʴʱـــʥ الʸـــʨر 

 ȑʛʴʶس الʨه الفانॽعل Șلʢǽ عها ماʨʺʳل في مʲʺها , وهي تʱة وقʛʽʲكMagic Lantern   .   
   ʝȞʺॽا لؗــان أمــا الʺــʙوعا رائــʛــʷــم ȞȄʛالأم ʝॽئʛــار العلʺــي للــʷʱʶʺل ، ʗروزفلــ ʧʽانؔلʛفــ Șــابʶي ال

Ǽعʻــʨان :كʺــا ʳǽــʖ م عʻــʙما ʱؗــʖ مــʛؗʚات 1945عام  مVannevor Bush xxvʚʻفانفʛ بʨش 
 ʛان نفؔــAs we may think   هــاʽح فʛــام ال , شــʤʻ ــلʲʺǽ ȑʚـ̋ـ اجهــاز الــ  علــي نʤــام  ا قائ

 ʛȞॽʺو الʙواح ʖʱȞفي م Șثائʨال ʧة مʺʵة ضॽʺؗ Ȏانه حفȞإمǼ ʦلʽف ॼر شــʨهــʣ إلــى ʙعــǼ ة قاد فــي مــاȞ
نʤامــا جʙیــʙا ॽɾــه صــف و م و 1981تʽــʙ نʽلʶــʨن فــي عــام الــȑʚ أʡلقــه  اكʶــانʙوالــʨب هــʨ ومʷــʛوع 

ومـــʧ هـــʚیʧ الʤʻـــامॼɺ  ʧʽـــارة عـــʧ شـــȞॼة ونʤـــام عـــالʺي للʺعلʨمـــات بʻـــاء علـــى فؔـــʛة الʺـــʝȞʺॽ ؗـــان 
   وغʛʽهʺا ولʙت شȞॼة الʖȄʨ , وخॼا نʦʳ الʺॼادȏ الʱي قامʗ علʽها .  

الʺʱʰؔــʛات , Ǽعʹــها انʱهــى إلــى الأبــʙ وȃعʹــها قــاد إلــى وســʽلة  ولʻʻؔــا لــʦ نعــʙ نʶــʺع Ǽʺعʤــʦ هــʚه  
ــॼة للفʨنـــʨغʛا ــا حـــʙث Ǽالʶʻـ ــا مʲلʺـ ــا مʛؔʱʰهـ ــॼه تلـــʥ الʱـــي أرادهـ ,  " الـــȑʚ تـــʦ اخʛʱاعـــه  فجʙیـــʙة لا تʷـ

لغـــʛض وآل اســــʙʵʱامه لغـــʛض آخــــʛ , فقــــʣ ʙهـــʛ الفʨنــــʨغʛاف علـــى یــــʙ تʨمــــاس أیʙســـʨن فــــي عــــام 
ــان مقʻʱعــا Ǽأنــه أداة للاتʸــال الʺــʛتǼ Ȍॼالإعʺــال  وقــام Ǽعــʙ عــام بʶʴʱــʻʽه لʶʱــȄʨقه تʳا  1877 رȄــا وؗ
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الʳʱارȄــة , أداة تʺلــʥ خاصــॽة الʶʱــʽʳل والʸــʨت , ولؔــǼ ʧعــʠ الʺʶــʧȄʛʺʲʱ الʺʶʺʴʱــʧʽ وضــعʨا لهــا 
ل الʸــʨت , الــʱȞǽʙافʨن ʽمʲــل آلــة تʶــDictation Device   -ʳتʸــʨرا ؗآلــة ثʨرȄــة  للإمــلاء 

Dictaphone  ت لاحقــاʛهــʣ ــيʱا  -الʨؗــان ʦهʻلؔــ ʛــʷاســع عʱن الʛات القــʻʽــعʶففــي ت , ʧʽــʯʢʵم
ʚر لهــʨهــʺʳال ʧاســع مــʨال ʖلــʢل الʨث احــʙʴʱــʶʺق  الʨــʶǼ Ȍॼتʛتــ , Ȍاع فقــʺʱواســعة إلــى آلــة للاســ
 وȃعــʙها أصــʗʴॼ جــʜءا أصــʽلا مــʧ مʢʴــات الʛادیــʨ الاذاعــي ,لأسʨʢانات الʺʨسॽقى الʺʳʶلة أصــلا

 xxvi"    . 
  

  خاتʸة 
مʲــل لʝॽ بʲاً أحادǽاً وتلॽʁاً إجॼارȄاً ʙاخل وتعȄʛفات ونقاش ʖʶʴǼ ما ورد مʧ مالإعلام الʙʳیʙ ان    

 , ʦǽʙالاعلام الق ʦʤه نǼ ʜʽʺʱت ʗفــي ما ؗان ʦن هــʨ ولʻؔه تفاعل ʱʵǽار ॽɾه الʻاس احॽʱاجاتهʦ وʷȄارؗ
نʤــام  ʨʺȃجــʖفقــȌ ولؔــǼ ʧــاعلام شʸʵــي خــاص ȞǼــل فــʛد علــى حــʙة . و الʛأȑ لــǼ ʝॽ ــالʨقــʗ ذاتــه 

 ʙیــʙʳل الاعــلام ال ʧــȞʺǽســائل اʨ ʙــȄʛمــا ی ʟʵم لؔــل شــʙلإعــلام أن تقــ ʙــȄʛی ȑʚت الــʨداد فــي القــʜوتــ
وســʺاع صــʨتها Ǽʺــا ʻȞʺǽهــا تʳــʙ الفʛصــة للʱعʽʰــʛ عــʧ نفʶــها الʸــغʛʽة الʱــي أهʺॽــة ثقافــة الʺʨʺʳعــات 

 ʧم  Ȑʛقافات الأخʲفاعل مع الʱال .  
ॽــا لــȞǽ ʦــʧ ة ؗلراً جʙیــʙادو لʽــʕدȑ امʱعــʙد الʨســائȌ و بــلا حــʙود  ȑتعــʙد الʙʳیــʙ إذا هــʨ اعــلامالإعــلام 

 تلقـــائي  مʻـــافʝ ووســـʽلة تعلـــʦॽ  فهـــʨ علـــى ســـʽʰل الʺʲـــال لا الʸʴـــʛ بʨســـع الاعـــلام الʱقلʽـــȑʙ تأدیʱهـــا 
مʕسʶــات جʙیــʙة تʱʵلــف ʽʲؗــʛاً عʺــا عهــʙناه فــي وســائل الإعــلام ǽعʺــل فــي ســॽاق هــʨ .و للʺــʙارس 
ʱـــاب وقـــʛاء، ولʻؔـــه مʱʳʺـــع مʱفاعـــل یॼʱـــادل ॽɾـــه الأ فهـــʨ الʱقلǽʙʽـــة،  عʹـــاء لـــʝॽ إعـــلام صـــʴفʧʽʽ وؗ

  .  خʙماتهʦ وʸʴȄلʨن على احॽʱاجاتهʦ الأساسॽة وȄʺارسʨن أعʺالهʦ الʨʽمॽة
وفــي الʵلاصــة ʳǽــʖ علʻʽــا ان نقــʛ ان تغʽʽــʛا ؗــاملا یلʺــʝ الʨســائل الاعلامॽــة القائʺــة تʨʻؔلʨجॽــا    

وتॽʁॽʰʢا , ؗʺا أن هʻالــʥ مʶــʙʴʱثات اعلامॽــة غʽــʛ مʶــʨʰقة تأخــʚ مȞانهــا الان وقــʙ جــاءت بॽʰʢʱقــات 
 ʟـــــائʸوخʖلـــــʢال ʖـــــʶة هـــــي وســـــائل الاعـــــلام حʙــ  Mass جʙیـــــʙة وان حالـــــة جʙیـــ

Customization   أخ ــتʚ  ȑʛʽــاهʺʳــال الʸــان وســائل الاتȞمMass Media  ــةॽوأن عʺل
عʻــʙها ســʨؔʱن جʺॽــع اجهــʜة   MetamorphosisتȄʨʴــل وتغʽʽــʛ جʚرȄــة  تــʦʱ للʨســائل القائʺــة 

-Oneهــا اجهــʜة تعʺــل فــي اتʳــاه واحــʙ الʱلفȄʜــʨن وجʺॽــع اجهــʜة الʛادیــʨ خــارج نʢــاق الاســʙʵʱام ʨؗن
Way   ــةॽــاء وســائل تفاعلʻب ʨــʴــه نʳʱی ȑــارʳال ʛــʽʽغʱوالInteractive Media   ــا تعʺــلʻه

جʺॽــع الاجهــʜة الʱقلǽʙʽــة وغʛʽهــا علــى مʸʻــة الʨؔمʽʰــʨتʛ وتʸــʻع عالʺــا اتʸــالॽا جʙیــʙا ثʻــائي الاتʳــاه 
Tow -Way  . ʦǽʙفي الاعلام الق ʛفʨʱت ʧؔت ʦا لǽاʜله م  
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